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SERE breve...
PAOLO BOFF|

Las casualidades existen. Si no que
se lo digan a Paclo Boff, el jefe de

una de las irmas de cocinas mas
exclusivas del mundn, Su padre era
ingi:nl'um Aerondunco Y 1 ELH) las
manas en la masa hasta 1934, cuando
le disend una cocina a su hermana
como regalo de boda, El hijo, casi So
afios después, asegura que el secreto
del éxito tiene C|UE VET CON Eres cosas:
innovacidn, investigacion disenio.
“Esté en nuestro ADN, Queremos
ser el laboratorio de las cocinas del
mundo”, asegura (rerratado en su

la eseética, que en la mayoria de los
casos ha venido de la mano de Piero
Lissoni, un histarico de la marea,
“Estd con nosotros desde hace 27
anos, cuando ain llevaba pantalones
cortos ¥ juntamos mi necesidad de
experimentar con su curiosidad,

Es nuestra prima doma”, cuenta, y
anade: "Hay un modo de vivir a fs
Haffi que riene que ver con |a calidad
y la exclusividad. Es el equivalente a
conducir un Ru.n"ff-!{u)'cr", asegura. A
tenor de sus disenios, asentimos.

. NARRO, naw bofficom

cocing junte a Roberto Gavazzi,

consejero delegado de la

firma, sentado). Eso y
r.l‘. ; ; r‘ il"l
b i

] L W R
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3P | pan comn masan

ala bhrasa chuillos et
El bajo plaro sin mantel. |

laer a. Los .I'H_I,[wt'f"l:jl..‘ eristal. El suttido de

ihericos, Las cuberterias dapadas. Elarro bavan

dorados. La encimera de aglomerado. Las platos
cuadrados, La freidora, Bl pan pr ciclo, La nata
. Las culvivos indusockaléss Lavar los

atos a mano. El helade en carre.

HA

TUNEADO
Al rey gin-fonic le ha salido un rival, y no sdlo le disputa
los hielos de agua Altrada o la refrescante ténica
pramium. El combinado aspirante (lamado vedka-tonich
es |3 alternativa suave, igual de refrescante y apta para
el tuneo personalizado con lima, carambala, regaliz,
manzana, menta, jengibre,.. LIn consejo i te gusta
lo buena, tiene gue ser buenao de verdad, Para un
vodka-tanie de sibantas hay que contar con un
fiker gue vaya por la vida con su chapa muy
alta. Si dos tercios de tu combinado son de
ténica, apuesta por ingredientes naturales
que realcen las wirtudes de este popular
destilado en suversian mas top. %
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§  Transparentes
Times meitivie COMO 5U Sabor,
=, Las tonicas fever-Tree
:';  sacan lo mejor de un vodke:
i y LOMC, Y MUcho méas cuando se
?-I}} J trata del Clroc, del Absolut o
— el Oruide. Cada uno es (nico y
tiene su momento, Son faciles

de discemir. Descibrelos.
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Esta cocing es

un disefio de la
interiorista Estretla
Salietti con el modela
Xita 08 Duemifoatto
de Boffi en blanco
opaco lacado,
Encimera de Carlon
blanco con grifo

de KWCy placa de
cocoiin ¥ horno de

Goggency,
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ESPECIALCOCINAS ECO

Garantia de calidad.

Boffi ostenta desde 2010
La certificacidn ambiental
IS0 14001, En la imagen,
la cocina Xila (L. Massoni).

Vida casi ilimitada.
El acero inox destaca por
cu estética, resistencia y
bajomantenimiento. Coci-
na Artusi, de Arclinea

PROYECTO DE ILUMINACION:

FLMNCIOM,
La ilurmin:

tancia en la

natural evitando deslumbramient

15 de sombra, 3

mplementarla

con una iluminacion eficiente en la zona

de trabajo. Las regletas de LED bajo los

armarios superiores aportan una luz muy

xon un gran ahorro energético,

118 ARQUITECTURAY DISERD

Ergonomia: disefios a medida
para la comodidad del usuario

La salud del usuario tambign
ge considera parte del enfo-
gue ecoldgico, EL disefio del
mohiliario de cocina debe
permitir gue nos mavamaos
libre y cdmodamente, y tener
todo al alcance de la mano
sin provocar posturas ined-
modas. La dispasicion mural
basica de los elementos se
ha ampliado con disefios en
L aislas de cocina que facili-

tan el trabajo especialmente

T '-?""""I" Ll

en la zona de preparacian y
coccidn de alimentos y la
zona de aguas. AL aurmentar
la profundidad de los mue-
bles bajos es posible bajar
los madulos colgantes para
llegar mas facilmente a su
intericr. La firma Valcucine
incluso ha ideado una magui-
na [Ergolabio) que permite al
Lsuario probar los muebles
antes de adquirirlos y crear

asi una cocing a sumedida

COCINA UMIOUE. DE DISCESLUR
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GAVAZIZI Y LISSONI

’
[ ] [ ] | [ ]
Salmon y pasta
Hablamaos con dos expertos en el diserio de
cocinas, Roberlo Gavazzi, CEO de Bofli y
Piero Lissoni, director de arte de la firma.

nearnan el italian style de la cabeza a los pies,

Este tindem es el alma de Boffi, firma de

cocings v bafios de alta gama. Desde hace mis
de 20 afios, el célebre disefiador v arquitecto Piero
Lissoni es su director de arte, v Hoberto Gavazzi, su
director ejecutivo, Les hemos entrevistado en Madrid,
Roberto, deomo hainfluido Lissoni en Boff?
HG: Lissoni es capaz de disefiar el producto v el
provecto completo: el conjunto, la estrategia, la imagen,
la comunicacian, la distribucion... Tiene una gran
sensihilidad para temas de gestion, asi como también
la tiene para lo creativo, Y hoy los empresarios deben
tenerla asu vez en temas de creatividad v de disefio
Ademis de Boffi, &gue teneis en comuan?
PL: Los dos somos del mismo equipo de fiithol, el
MilanAC, iEsto es importantisimo! Y compartimos
pasicn por el esqui; el mismo gusto por la moderacicon,.,
RG: Y también muchos puntos de vista, visiones de
la vida, los placeres de ésta, la pasion por los zapatos...
Sué cocinarias ¢l uno para ¢l obro si os invitdrais
acenar respectivamente? &Y en queé cocina?’
PL: En la Factory de Antonio Citterio para Bofh, yo
cocinaria a Roberto pasta mantecata de La Toscana,

con tres quesos, con un tinto fipasso de Valpolicella.
RG: Yo invitaria a Piero a mi casa en la playa, y en
su cocina Aprile haria un salmon, cocinado con una
capa de limon, otra de tomate y albahaca, acompa
nado con un Pinot Nodr de la regidn de Umbria,
oComo es vuestra cocina ideal?

P'L; Para mi es comoun laboratorio, Un lugar especial
domde la gente transforma una cosa en algo diterente,

G Una en la que encuentras, conviviendo, placer
y refax, cocinando y comiendo, como las de Both.

A ST (47—

Gavazziy Lissani

&n la tienda Boff
en Madrid, junto g
la bafiera Swim |
disefiada por aste,

La nuava eratura de o version de
sy aplaudido Aprie, Con puertas de madera mocizo

e lamin 35 Q8 NOGgal O 0 aco

blanca{o acera) equipada co

izzoni para Boffi
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El arte de quitar

Texto de Begofia Corzo Foto de Roser Vilallonga

"NOS RODEAN demasiadas
cosas que hablan demasiado
alto, v para sobrevivir hay que
saber escuchar v hablar en voz
baja. Si disefio una casa, una
fabrica, una silla o una cocina,
siempre necesito quitar y
quitar hasta llegar a la estruc-
fura, menos de eso va no hay
naca, ;y e tiene que tener
muche valor para quitar!”,
enfatiza el arquitecto y
disefiador italiano Piero
Lissoni (Seregno, 1956), uno de
los nombres imprescindibles
en lag marcas de disefio
contemporines mas importan-
tes, gque ha obtenido el premio
Hall of Fame of Interior Design
en Mueva York y ha sido
propuesto dos veces para el
Compds de Oro por las cocinas
Esprit y WHE6 de Boffi.

Lissoni es directar de arte
de empresas como la citada
Boffi, Porro, Tecno o Living
Divani v ha realizado &
interiorismo de la vivienda de

B3 MATATINE

Giulio Cappellini, uno de los
gurus del disefio italiang,
Lissoni, junto con los mds
de gesenta creativos gue
irabajan en su firma, disefia
muebles, cocinas, barios,
iluminacion, imagen grifica...
asi como viviendas y hoteles de
lujo, salas de exposiciones y
hasta vates, Austeridad v
elegancia son las palabras que
definen su estilo, Sus piezas
soh sobrias ¥ funcionales y,
Asegura, nacen ras una
investigacion exhaustiva, “Mies
van der Rohe dijo que Dios estd
en los detalles. No soy cardlico,
pero pienso que, st Dios existe,
existe en los detalles. ¥ cuando
quitas tanto, debes trabajar con
los detalles perfectos, pequeiios
pero perfectos”, asegura,
Lissoni, formada en el
Politécnico de Mildn, es fruto
de la caltura humanistica de la
universidad italiana, que
tedricos como Vasari v Jean
Bastiste Albert ya habian
fijado en el 1500: el arquitecto
como ingeniera, escultar,
doctor, licenciado v artesano...
A mi me gustaria ser asi”,
afirma Lissani, que abomina

del modelo anglosajdn, "No me
gusta ser simplemente un
arguitecto o un ingenlers o un
disefiador industrial, o un art
designer. 8olo a un inglés se le
puede ocurrir una division tan
tonta. Es una escuela que ha
construido monstruos, Los
arquitectos disefian una piel;
los ingenieros, la parte técnica,
y otros disefian lo gue va
dentro... Entras en un edificio
de Zaha Hadid blanco, limpio,
y dentro es un edificio barroco,
O ves una obra de Rem
Koolhas y nada tiene que ver el
interior con el exterior. No
discuto ln espectacularidad del
edificio, sino la desconexion
entre lo que sucede dentro v
fuera. La escuela inglesa ha
destruido un modelo cultural”
Pero, por suerte, concluye
Lissoni, “las nuevas generacio-
nes de argquitectos son absolu-
tamente contrarias al mundo
anglosajén”,

Como disefindor, tuvo la
suerte de nacer en Italia:
“Nilin, Treviso, la Toscana..,
llevan en el ADN el concepto
de industria desde hace mil
afios. No se puede hacer
provectos importantes si no
hay una industria fuerte”, Y
Lissoni recuerda que cuando se
ha intentado construir un
movimiento de disefio sin una
industria detrds, se ha quedado
simplemente en un experimen-

to, porgue sin industria no vas
a ninguna parte. “No hace falta
que las industrias sean grandes
~afade=, pera si es necesario
un background tecnoldgico v
humang, Nuestras empresas
son capaces de construir
nbjetos absurdos como los
chinos, pero también las lentes
del Hubble. Hay artesanos que
construyen las magquetas con
las manos, pero pensando en
gue lo fabricaran robots".

Mo es Lissoni un fetichista
de sus propios disefios y
TECONOCE que sU casa es una
“esquizofrénica”™ combinacidn
de muebles escandinavos de los
60 v 70, piezas de clidsicos
como Le Corbusier v antiglie-
dades. No encuentra contradic-
torio con su pasion por los
clasicos afirmar que “el modelo
que defiende que la arquitectu-
ra es un icona para el futuro es
arrogante y caduco... Mejor
materiales ligeros que no
tienen por queé-durar mil anos
como el colisen™ Y asegura que




nunca ha ereido que sus
creaciones vayvan a convertirse
en fcanos, “Lo que hago tieng
un tiempo, una vida, Como mis
edificios, que duraran entre 25
y 30 afios y luego serdn
destruidos o reciclados”,

Y pese a que vive del disefio,
muestra este creador otro
contradictorio desapego por
los objetos: “Una parte de mi
sangre, muy diluida, es judia
sefardi. Me ensenaron de
pequeno que lo tinico que
necesitas para ir por el mundo
es el cerebro v el corazon, No
importan los muebles, ni las
alfombras, ni los cuadrps”.C

DE LO MiNIMO A
LA ARGUITECTURA

| “Elcambiodeescalapsia

regla de nuesttaoficla’

| asegura Piero issant. Ast.en

sus trenta afios de oficie, ha
firmada desde objetos tan
THNIMOS Como L

| sujelapapeleshasta grandes

hateles, "Linas veces soy
Jekyliy obras Hyde —axplica
el creador= Hay quesar muy
cohirente, y hacerios
disefios paralaemproasa
paralague trabajas, nopara
unamisma’,

1. Safa modularpara

| PlerantenioRanacina

2.Cama para Porr,
A, Desificadorde labdn para
Alessl 4, Cocina para Baffi.

si€ansada de estar

Floradix’
Con la reqia se pierde una parte del nerro que W ogganismo necesita
para mantener sy nomal energia y vitabdad. £l hierre contbuye o
liansporte del oxigeno en nuestio cuerpo'y por elly ayuda & disminulr

el cansantio v 1a latiga, alo que tambsén ayuda la vitamina C. Con
Flovadin recuperas el hierrg que necesitas para recargar (s filas

Flowadix, rico en hiesro v vilaninas, es el comglemanta alimenticia
de gran lolerancia y agradable saboe ideal ante cualquier necesidad
e un aporle extia de hiem,

Con Foradix, 10 eliges, Tansada o

iEncantada de ser mujer!

También disponible parn celdiatos
bajo el nombre de Flotavital

Foradix ests exento de aditivos,
conseivantes, colarantes,
alcohol v lachoza.

Pregunta en herbodsterlas,
farmacias y parafarmacias

Llamanas y iz soassjaemm

965 635 801

Yiguissin en li

facebrook comfsalus.es

www. floradix.es
infof@salus.es
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ESPECIAL BANOS/TENDENCIAS

(NEW MOD

LOS BANOS BUSCAN UN

NUEVO LENGUAJE EN ;
EL QUE LO IMPORTANTE
SON LAS EMOCIONES

Incorporado a la vivienda o volcado al
exterior, el bano se muestra. Sostenibili-
dad,minimalismo y pureza siguen en alza.
Y aunque se apuesta por la tecnologia,

la clave, al contrario que hasta hace poco,
esta en no ensefarla. Frente a esa postura
contenida, naturalista incluso, ganan adep-
tos el color, las formas redondeadas y los
detalles decorativos. Es el disefio soft-tech.

Puede que no todo sea blanco o negro.
Puede que el gris, en sus distintas tonali-
dades, defina mejor el mundo en el que
nos movemos. Puede..., pero el bano es un
espacio radical, propenso a las sensaciones
extremas, al placer. Dos tendencias, clara-
mente antagonicas, definen el bano del
presente. Podriamos hablar de una peque-
na lucha entre el new normal o new
modesty, tan en boga en el diseno de
mobiliario, y el barroco digital, acunado
en su dia —antes incluso que esa ‘nueva
modestia'— por disenadores como Jaime
Hayon o Marcel Wanders. Dornbracht

es quiza uno de los mejores ejemplos a
seguir si de simplicidad y lineas puras se
trata. Los hermanos Sieger, disenadores
de cabecera de la empresa alemana, en-
tienden que lavarse las manos, ducharse o
banarse no es lo importante, sino el placer

58 Disefiolnterior
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que te produce el lugar en el que lo haces.
Y ahi, novedades como el grifo Deque,
(DI 227) presentado en la ultima edicion
de ISH en Frankfurt, dan la pista de por
donde va la empresa. “Hay que centrarse
en el agua, afirma Andreas Dornbracht,
emocionarse con ella”. Por eso, Deque se
aproxima todo lo que puede al lavabo o la
banera. “Sostenibilidad, minimalismo y
funcionalidad son clave en nuestros pro-
ductos de 2011" contintia Dornbracht. Las
novedades de otras empresas importantes
también dejaban ver formas solidas, puras,
como el lavabo Slot, de Carlo Colombo
para Antoniolupi; o la coleccion Palace, de
Andreas Dimitriadis para Laufen; ademas
de espacios amplios y soluciones sencillas,
como el Open Space de Eoos para Duravit.
Frente a esta clara tendencia, surge su an-
tagonica, quiza mas minoritaria pero no
menos sugerente, donde lo importante es
la pieza. El diseno da forma al espacio y
no al contrario. Las colecciones de Wan-
ders y Hayon para Bisazza, ademas de la

- colaboracion de 5.5 Designers con Vetri

Quantum Glass, para los que han disenado
un radiador eléctrico de pie, centraron casi
todas las miradas. Por tltimo, la coleccion
de los Bouroullec para Axor es el mejor
exponente de la corriente soft-tech. m

EL
MINIMALISMO LLEVADO
HASTA SUS ULTIMAS CON-
SECUENCIAS INTENTA QUE
SOLO NOS CENTREMOS EN
LOS SENTIDOS. EL AGUA,
Y SOLO ELLA, DEBE PO-
NERLOS A FLOR DE PIEL.
INCLUSO HASTA LA TECNO-
LOGIA SE OCULTA. MONICA
ARMANI HA DISENADO
PARA BOFFI PIANURA, UNA
COLECCION QUE INCLUYE
UN PANEL TECNICO CON
SUGERENTE ILUMINACION
LED, QUE SIRVE DE APOYO
A LAVABOS, CONTENEDO-
RES Y ACCESORIOS.




EL
BARROCO DIGITAL MARCO
TENDENCIA EN EL DISENO
INDUSTRIAL HACE UN LUS-
TRO Y TUVO EN MARCEL
WANDERS Y JAIME HAYON
SUS MEJORES EXPONEN-
TES. EN ESA LINEA INDAGA
AHORA ESTA COLECCION
FIRMADA POR EL HO-
LANDES PARA BISAZZA.
WANDERS SE INSPIRA EN
LA BANERA GIGANTE CON
FORMA DE PASTILLA DE
JABON QUE DISENO PARA
LAS SUITES DEL HOTEL
LUTE (VER ESPECIAL
COCINAS Y BANOS DI 160).
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DOSSIER

Con mobiliario FUNCIONAL: materiales INNOVADORES; electrodomésticos ECO...

Coordinacion: Ana Rodriguez Frias/Mar Santamaria.

FOGONES DE ALTO DISENO

Puntos de encuentro cada vez mas versdtiles, las cocinas actuales amplian sus posibilidades en cuanto a sus composiciones, acabados y
prestaciones. Alta tecnologia, conciencia eco, sentido practico y calor de hogar se ainan en modelos pensados al defalle, como en K14 de
Boffi, una cocina compacta, que integra fregadero y placa, y se encuentra en distintos acabados: lacados Mat Plus aceroinox, Corianblanco..

ELLEDECOR 123




La chica It de la que
todo el mundo habla

_ Al EXA
v CHUNG

"QUIERO PASAR
N\ A LA POSTERIDAD COMO
.

UNA PERSONA QUE
INSPIRO A LAS MUJERES
A LA HORA DE ELEGIR

- SU VESTUARIO"

yodona.com
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LUJO

YA ES NAVIDAD

Mirada dorada y labios rojos,
el MAQUILLAJE es una fiesta

LOS MEJORES LOOKS
para noches muy largas

Tertulia
¢ Son solidarios
los millonarios espanoles?

elPeriodico 17 DE DICIEMBRE DE 2011. N° 346. YO DONA SE VENDE CON EL PERIODICO POR 150 €
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Arriba: Cocina hecha a medida
por Boffi con isla rian.
campana aspiradora gue
renueva el aire 10 veces por hora,
pantallas tactiles que encienden
los electrodomesticos a
distancia ador

telefanic ortes de energia
yuns deseleccion de
basura paratriturarla y
convertirla en cormpost.

podria definirla como una mano de hierro en un guante de
seda. Se levantaba muy temprano para hacermnos las trenzas
antes de ir al colegio y luego se marchaba a trabajar al nego-
cio gue se encontraba debajo de nuestra vivienda. Ella me
ha transmitido el placer del trabajo y a reconocer lo que es
bello. Por eso mi intencién ha sido invertir en arquitectura
contemporanea, con piezas de diferentes épocas, pero to-
das con un fuerte valor afectivo. Las dos grandes lamparas
de cristal de Murano de la escalera pertenecian a mis pa-
dres, al igual que los dos sillones de Gio Ponti que estan en
el salén y que he retapizado con tejidos de los aros 30, simi-
lares a los de la alfombra en patchwork. En la cocina con-
servo un juego de café que estaba en la empresa desde
hace anos y que servia para invitar a nuestros clientes. Siem-
pre he mirado el futuro sin nostalgia por el pasado pero en
mi trabajo aprovecho el presente y disfruto de lo cotidiano»,

L Espejo Rococdd
porcelanay madera
lacadal24x124cm
(2400€). de Lladré.

2. Jarrén Lucky Green
Cnistal Candy Set,
38x22 cm. diseno de
Faime Hayin para
Bacearat. 3. Recipiente
para champan Bulle
D'argentde plata

(890 £), de Christofle.
4, Centrode mesa Erika
de metal 75x43x21

cm, de Armani Casa.
5. Individual de fieltro
troquelado. 45x32x1 cm

(1250 €), de Laie. apunta Franca. Un ejercicio de estilo donde el lujo se instala
6. Frigorifico Side by sin estridencias para adoptar multiples formas de una ma-
Side MSZ 926 NDF177,

2x90. 2x75.2 e nera sutil y personal. ()

(1.989€) de Hotpoint.
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RIERD LISSONIY ROBERTE GAVAZZA
BOFFI

LA PAREJA
PERFECTA

DISENADOR EL PRIMERO, HOMBRE
DE NEGOCIOS EL SEGUNDO, PODRIAN
SER LOS PROTAGONISTAS DE DOS
HOMBRES ¥ UN (OTRO) DESTING...

Se conacieron hace nds de velnte alios, e
Bofh. Piero Lissani era el ant direcor v Bioberto
Gavazza comprd la companiia; Lisont Hego
antes; pero foe gon o legada de Gavazzs que
lis gos:s emperaron o cambiar. BEmpezmon a
hablar sobre ¢l futuro y se entendieronmuy
bien. Piero: “Para mi lo important@ o erd que
gl fucse una persana ereativi en vl e gocio sine
que Jo fucse en lo que se reficre o 1 pasiones,
La pasion es o primero y despuds plgdes ser
bueno en otros aspectas, Cuanda fun &
conocerlo pensé: si este 68 el tipica hombre de
négocios, me marcho de inmedino. Por suerie;
ne e asi v me quedé, Conversanios sobre
como avanzar estratégicamente. . | 1o general
no discutinios, iUy pocas vooes, v or cosas
nimias como gque a m me gusta el gris ascur
v a él el gris claro. " Roberto: ™ Tuve muchs
suerte de tenerlo a él en la compaiiia porque vo
venia de un medio completamente diferente,
estaba en Olivertd con ordenadores, no sibia
nada de disefio m de cocinas, asi que BHYE
suerte de dar con Piero v con Paolo Boff, ¢l
duciio anterior v que es todavia el presidente
de la co 1 i, Los dos me ensenanin oo

l negocio v lo que hice bigniue

scucharles, en vez de empezar i daFGraSHESRE
profesor ery |_'|__'| 0 _'-i:'!|'| 15 1104 |!|1.'.il'|.]{1!i

umigos, que ambién es imporcante N u

Gavazza, de Bodfi, relratades en una
curiasa fotogratia en la que tambsen
aparece una de us créaciones para bafios,

28 GENTLEMAMN



LISSONI: “SEGUIMOS PENSANDO EN TERMINOS DE BAUHAUS: LA FORMA SIGUE
A LA FUNCION, PERO AHORA PREFIERO DARLE IMPORTANCIA A LA BELLEZA"

Sobre estas lineas,abqunes de bos espacios disefiadas por
Gavazza para bla marca Bofll, especialists en las zonas més
intimas de l cata. En concrelo, dos bafkos y dos cocings

30 GENTLEMAN

pasion que compartimos es de gran ayuda
El es creativo en el diseiio pero también en
lo que se refiere al negocio es muy racional,
¥ ¥O por mi parte soy racional, bueno en

CUINDo a st r.llr.}:l.'l Yy desarrollo, b ademis

soy creativo en lo que se refiere al producto
porque tengo sensibilidad”, Cuando Lissoni
aparece con ideas como la de comprar una
cabafia en las montafias suizas para usar los
maderos comeo parte de una mesa de cocina
spiensa que esti loco? Roberto: "Si, pero
también que es brillante, s una especie de
locura positiva de la que estamos muy
contentos, la locura es importante, siempre
que tenga sennido, mi deber es entender
cuan locos FR’Jdr.‘Ir'Il.h ser”. El color blanco
es una obsesion personal de Lissoni pero
ilgo muy Boffi también... Piero: " Tuvimos
que decidir vsar un codigo, ¢l blanco es
como un lenguaje que ayuda a huir de la
confusion que da la profusion de colores y
materiales. Fuimos radicales en el sentido
de concentrarnosien usar muy bien una

madera LCETezn), HILY precisos con el acero

ROBERTO GAVAZZA

inoxidable v el color blanco. Fue una forma
de hacer que la gente nos reconociera de
inmediato. Es un modo de ser coherente v
serios, Los toques de color son como un
pochette en una chagquera™, A Lissoni
siempre le ha gustado la idea de que las
piezas de maestros como Le Corbusier sean
]r'lt':‘llfl't:!u.r.h. ¢l |:\'\_]tu de que el CUErpo 5¢
tenga que ajustar a la belleza de un mueble
y no al reves, Mo sé s1 esta idea es .i]\]u';l'.:‘h.'
2 una cocina; " En clerto sentido si v en otro
no. Los disefios de bafios v cocinas mis que
con la estética ticnen gque ver con un rirual
alrededor del I]l:*gn_ el agua, el movimiento
o ¢l alimento. A mi me gusta la idea de la
cocing como un laboratorio de calor,
porgque transformamos ciertos materiales en
comida, asi que gustan materiales muy frios
coma ¢l acero junto a otros cilidos como el
Corian o un color puro como ¢l blanco,
Seguimos pensando en términos de
Bauhaws: La forma sigue a la funcidn, pero
ahora prefiero darle importancia a la

Belleza™ @  Ana Dominguez Slemens

"La crisis @514 ahi pero lo importante 5 concentramos en neestro trabado v creo oue stemone hay CLPaCHD DAFA Marcas como
F ¥

lo nwestra que se cancentran en |a calldad de lo que producen, porgue ta gente solo g

id ¥a en cosas muy bien I:'ll:"l;ll_' a5,

que so0n bellas v que tienen un valor real. Al peincipla no fue fcll, tuvimos que empezar de cera y BMpEZamos par renovar

la cocina, después ampliar el mercado internacional, luego afad

Ayudaron 4 crecer, qué son [a fuerza de la compailéa y dan un mensaje preciso de quidn somos, 5o

a0 ¥ Credimes s CHendds mone-mar

mas la dnica compaiia

ademis que no solo vende sus piezas sino un concepto completo, un proyecto, Esta era evidente en ¢l campa de las cocinas

pero nosotras bo introdujsmos eén & mundo del bafko a mediados

de bos noventa
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CON EXPANSION
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Ibex 35 848630 +246%
EuroStoxx 2608 0 fa,m
Dowlones 11237262 +2.40%
Euro/Délar 1, 3116 0.57%
Riesgo Pals 314, 00 ~2,00%

N LA SEMAMA

Emprendedores

Decalogo para
emprender como en
el milagro israeli ms

JAIME DEL HAHRID
Director dol Instituto Roche
chir Madicina Personalizada

"Las dotes de
rmando estan en
nuestros genes'” paz

CATALUNYA

Del expolio al superavit
en las balanzas
fiscales del Governes

Lavinla se convierte en
Mediapolis tras romper
con Vértice 360 e

I -\ X O
BANEK

| INVERSOR

j Valores castigados
| que abren
oportunidades

de inversion 2z

De la guerra de los depdsitos
 ln batalla de los pagnrés.
Los principales grupos fi-
nancieros espanoles, San-
tancler, BEVA y CaixaBank,
lideran ln carreraen lacapta-
cion de liquidez con estos
prLrL{Illfth. que tiénen un
vencimiento maximo de 24
meses, Entre los tres han co-
locado 200636 millones en
los Ultimios seis meses. San-
tander, quie inicio la venta de
pagards el 15 de septicmbre,
ofrece unas rentabilidades

que varian segin el importe
v el plazo de contratacidn
desde un minimo del 2,5%.
BBV A darn entre un 3.6% v
un 3,7% TAE 812 618 meses.
Y CaixnBank hn imitado su
rentabilidad ol 3,75% a doce
meses. Bankin es ¢l dltimo
que se ha unido a la batalla v
ha elevado la rentabilidad
el 4% al 4,59 para un plazo
de un afo. En total, Ia banca
espaiiola ha captido 46,000
millones de euros con estos
productos. PI/LALLAVE

# www.expansion.com

Aluvidn de pagarés

Santander, BBVA y CaixaBank captan 20.000 millones de euros con estos productos

B RANKING DE LOS PRINCIPALES EMISORES

Importe emitido desde el tercer trimestre de 2011, an millones de eliros

AN - ———— - ——
Caixabank | N .40
peve (N
Popule I i o::
Banesto (NI, 17

e ]

4759

fusims ALAJ

Pistoletazo de salida
en la batalla energética

Las eléctricas y petroleras presionan al ministro de Industria

Todo el sector se prepar pa-
ra que ol Consejo de Minis-
tros del viernes, o el del 30 de
marzo Comeo may [Erdﬂ,
anuncle wn primer paquete
de medidas, Kl Gobierno ha
reiterndo que el ajuste gue

—y .

hay que realizar en el sistemna
eléetricn, par mpar el aguje-
o de 20000 millones del da-
ficit de wrifn, no va o recaer
soloen los usuarios, Tambien
hathri ajustes para las empre-
sasdel sector, P3

El Gobierno estudia
varias formulas: tasa
nuclear, moratoria
termosolar

y céntimo verde

EL‘PER' SE SALVA POR LA CAMPANA ANDALUZA
Los austeros Presupuestos que ultima el Goblermo no quitaran "ni un eura” al Plan de
Empleo Agrario (PER). Lo asegurd ayer la ministra de Trabajo, Fatima Banez, en un
acto de campana de las elecciones andaluzas del préximo dia 25. Montoro, desde
Juén, aftadia que no se van a tocar las prestaciones por desempleo; P2S/EDITORIAL

Exgaridn

El Supremo obliga a Indra a habilitar un comedor en un centro de trabajo nscanruyz

Bankia es el Gltimo
en lanzar una oferta
agresiva: da un

4.5% para un plazo

de 12 meses

en los tGltimos

El Gobierno dara
financiacion barata
a pymes turisticas

El Goblermo estd ultimando
do lineas de financiaciin pa-
ra jovenes emprendedores y
pymes turisticas a trovés del
Instituto Oficial de Crédito
(1C0). La medida formari
parte del nuevo Plan Integral

parn ¢l sector, que supone ¢
10% del PIB nacional, Las
mvudas se estudiaron en unn
reunion entre la principal pa-
tronal hotelera v la secretarin
de Estado de ‘Turismo, Tsabel
Barregn. P23/EDITORIAL

ENTREVISTAS EN EXPANSION

JAVIER PEREZ-TENESSA

Consejero delegado del grupo de viajes online
“Odigeo ha conseguido poner
a Europa en el mapa” s

JAVIER SERRA
Consejero jefe de la Oficina Comercial en China

“Los chinos vendran de
compras si bajan los precios” zz

Mas de 1.000 empresas
ya operan dentro de un

sistema de crédito
alternativo a la banca

www.trocobank.com
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Distribucion de
productos Farggi

LECHE PASCUAL El grupo
Farga, a través de su marca
Farggi, ha ampllado un acuerdo
con Leche Pascual por &l cual
este (itimo distribuira sus hela-
dos ¥ pasteleria congelada a
traviés cle su red ce distriblcion,
Segun Fargg, el acuerdo |e per-
mitird legar a mas de 300,000
establecimientos en Espana.

Inversién de 12
millones de euros

AMEC La asociacidn de em-
presas Amec invertira 12 millo-
nesdeeuros enla realizacion de
168 actividades de promocidna
la internacionalizacian, innova-
cian y competitividad de las
empresas. La mayora de estos
recursos 52 destinaran a activi-
dades de Impulso empresarial
enAmerica Lating.

Apertura de una
oficina en Bilbao

PASIONA Lafirmade consul-
toria Pasiona, especializada en
soluciones de gestidn empresa-
fial en entamos Microsoft, ha al-
canzado un acuerdo de colabo-
rachon con Seguros Bilbao que
e permitira abir una nueva ofi-
cina en la capital vasca. Desde
Bilbao, la comparia prestard
servicioal Norte de Espafia,

Nueva franquicia
en Barcelona

MAIL BOXES La red de fran-
quicias de servicios de envio y
comunicaciones Mail Boxes ha
ablarto un nuevo centro an la
calle Aragdn de Barcelona. Sa
trata del decimonoveno esta

blecimiento que la compafifa
tiene en la capital catalana, La
firma cuenta conuna red de 176
puntos deventa enEspafia,

A e s il il .

Intelectum invierte en cinco

‘start up’ con Techxios

TECcNoLoaias La aceleradora de empresas de base tecnoldgica prevé ingresar un
millon este afo e iImpulsa la creacion de un nuevo instrumento de inversion.

Tina Diaz. Barcelona
Acelerar el crecimiento v la
expansion de empresas de ba-
se tecnoldgica es la razin de
ser de Intelectum. La firma,
creada por Patricio Hunt y
Sebhastian Barajas, ha realiza-
do sus primeras cineo inver-
siones en las compaiiias tec-
nologicas Miscota, Minube,
Vadovice y Mediep (Espafia),
y ShuttleCloud (Estados Uni-
dog), a través de Techxios, el
vehiculo inversor que cred en
la sepunda mitad de 2011, El
importe concreto de la inver-
sion de Texchios no se ha re-
velado, pero sus fundadores
aseguran que ascenderd a
200.000 euros, contando con
las operaciones realizadas el
pasado ejercicio y las que pre-
véllevar acabo este afio,
Intelectum no quiere con-
siderarse una consultoria tec-
nolégica: “es una profesion
que se aprende con el oficio”,
arpumenta Hunt, "Nosotros
viamos mas alld trabajando
con los emprendedores y bus-
cindoles financiacion privada
y plblica, y a veees inverti-
mos”, afiade, La firma, que
facturd 700.000 euros en
2011, estima que ingresard un
millon de euros en 2012, El
modelo de negocio de Inte-
lectum se basa en los resulta-
dos. “Los ingresos provienen
del éxito de nuestros provec-
tos", comenta Hunt, motivo
por el gue “nes hemos vuelto
mis exigentes ala hora deele-
girlos proyectos”, agrega.

Clientes

En su cartera de clientes hay
varias start up teenologicas
como Whishi, Starlab, Vir-
tualtwo, Abiguo, Rockola o
VirtualSharp, con las que han
trabajado en el desarrollo de
estrategias y planes de nego-
cio. La labor empieza por ase-
sorar en los aspectos de co-
municacion y ayudarles en el
posicionamiento de la empre-
sa, manifiesta Hunt, “Es im-
portante que el emprendedor
sepa comunicar su idea al in-
versor”, puntualiza.

Sebastian Barajas (lzquierda) v Patricio Hunt. socios fundadores de Intelecturm./ £ Famin

Financiacién para VirtualSharp

La compaiiia VirtualSharp, creada en 2010, ha recibido dos millo-
nes de euros en su primera ronda de financiacidn. La firma ma-
drilefia, que dirige Carlos Escapa, desarrolla un softwane especia-
lizado en recuperar de manera continua y automatica los servi-
clos informéticos que se ajecutan en la nube. Intelectum hainter-
mediado en la parte plblica de la operacion en la gue han partici-
padlo Enisa y el COT|, desembolsando un millén de euros entre
ambas instituciones. El resto del importe lo han aportado varos
inversores espafioles, europeos y norteamericanos liderados por
Escapa y Pedro Tortasa, La inyeccion de recursos se destinard al
“desarrollo del producto orientado a clouds piblicas” v a la "ex-
pansién comercial” de la empresa en los mercados europeo y es-
tadounidense, puntualiza Escapa. La compafila, que nacid como
una spin-off de Ermestel, también opera en Reino Unido v Esta-
dos Unidos, con oficinas en Londres y Mueva York, respectiva-
mente. El sector financiero es el principal usuario de a firma, que
tiene clientes como BEBVA, Caser Seguros y Axa, ademds de Con-
sum, Copisa o la Universidad del Pals Vasco,

Intelectum, con sede en

Barcelona, tene diez emplea- La firma habra

dos en plantilla v un socio en invertido 200.000
Madrid: Héctor Rodriguez.  ©4Iros a través de
Este dltimo se incorpord en  Techxios entre

2011 para desarrollar el mer- 2011 y 2012

cado de la capital. Rodriguez,
Hunt y Barajas se congeieron
trabajando en la compariia de
consultoria de gestion, servi-
cios tecnologicos v outsour-
cing Accenture

Con un pie en Barcelona y
otro en Madrid, ademds de

varias operaciones al otro la-
do del Atlintico, Intelectum
no contempla la internacio-
nalizacion a corto plazo. La
estratepia de la compaitla no
consiste en abrir oficinas en
olros paises, sino que contem-
plala creacidn de “una red de
contactos para poder llevar
algunas empresas al extranje-
ro”, explicael directivo,

Mas inversidn
Mientras se estrenaen laface-
tu de inversor con Techxios,
Intelectum prepara la crea-
cion de “un pequefio fondo de
inversion”, segun palabras de
Hunt. A mediados de febrern,
Yempezamos a buscar inver-
sores privados que quieran
participar en el provecto, ~di-
ce ¢l cofundador-; “nosotros
seremos los gestores”, anade,
Los dmbitos de teenologias
de la informacion y la comu-
nicacion, juegos online, tele-
comunicaciones ¥ medical
devices son los mis atractivos
a ojos de Intelectum. Hunt
valora positivamente la salud
del sector emprendedor; “es
un momento interesante por
la cantidad de iniciativas®, En
su opinidn, pese a lu crisis, el
emprendedor ha mejorado la
calidad de los proyectos.

e —— —— = -

MOBILIARIO/ BOFFI CONSOLIDA SUS VENTAS
EN SU PRIMERA TIENDA PROPIAEN ESPANA.

El disefio italiano
calaenelcliente
barcelonés

Varias firmas extranjeras de mobiliario de lujo han abierto
tienda en Barcelona en los dltimos dos afios, Entre ellas se
encuenira la marca italiana Boffi, especializada en cocinas y
bafios de alta eategoria que cuenta con un establecimiento
propio de 400 metros cuadrados en ln zona alta de la ciudad.
Un espacio donde los muebles de la firma se disponen con
un disefin minimalista, contempordneo y elegante.

El establecimiento abirid haee afio v medio, en plena crisis
econamica, pero la palabra crisis no parece entrar en el vo-
cabulario del divector peneral de la comypania italiana, el mi-
lanés Roberto Gavazzl, “Nuestras ventas aqui funcionan
bien; hemos conseguido consolidar nuestra firma en el mer-
cado espafiol con la apertura de una denda propin en Barce-
lona y recientemente otta en Madrid", asegura Gavazzi,
Boffi ha hecho una importante inversidn en Espana, donde
ademis cuenta con varias tiendas franquiciadas, “Hemos te-
nido mucho coraje y confianza en este mercado porgue cre-
emos que hay buenas posibilidades para una marea como la
nuestra”, comenta Gavazzi.

Segiin el director, el gusto por el disefio italiano y las simi-
litudes de Espaiia con el pais transalpine son dos factores
elave para su éxito."Boffi tiene que estar siempre presente a
pesar de los periodos de crisis porgue la gente sigue necesi-
tando buenos productos para el hogar”, asegura Gavazzi, La
compafifaencuentra sumercado en las reformas de casas de
altagamay en clientes “que sufren menos la crisis”, cuenta el
ejecutivo italiano, "Es un perfil que cuandao gasta, lo hace en
algo de muy buena calidad; por eso hemos vendido tan bien
nuestras cocinas en Barcelona®, comenta Gavagzi,

Boffi tene su fabrica en Lentate sul Seveso (Mildn), zona
donde se concentran algunas compaiifas de mobilinvio de al-
ta gama en el Norte de Italia, Tradicionalmente fabricante
de cocinas, la empresa vende desde hace poco armarios de
disefio, Su director de arte es Plero Lissond, y la frma cuenty
con mis de 90 tiendas en 50 paises de todo el mundo, "El
75% de nuestra actividad es en el exterior, con un fuerte cre-
cimiento del mercado americano y asidtico”, explica Ga-
vaezl. El pasado afio su facturacion crecid un 3%, hasta al-
canzar los 41 millones de euros sin contar las franquicias in-
ternacionales, con las que sumaron un total de 62 millones
de euros, Este afio, gracias a provectos en el continente asid-
tico, la frma preveé sepuir con su ritmo de crecimiento, inclu-
s0 en Espaiia, "No necesitamos vender cientos de cocinas
porgue somos una tienda muy selectiva’”, apunta Gavazzi,

El secreto de Boffi, segin Gavazzi, son los productos per-
sonalizados que se adaptan a cada casa v a los gustos de sus
propietarios, “Con respecto a lo que ofrece un carpintero,
nosotros afiadimos el disefio, 1a garantia de fabrica v los ma-
teriales con certificado sostenible”, aclara. Enabril presenta-
rin las novedades de 1a firma en el salén del muehle de Mi-
lin: Burocueina, la feria mas importante de mobiliario de al-
ta cocina. “Estoy seguro de gue los nuevos productos nos ga-
rantizaran un segundo semestre de buenos resultados en
nuestras dos tiendas espaniolas”, afirma el director.

Roberto Gavazzi es el director general da Botfi, /Flena Ranon



Lunes, 12 de marzo de 2012

Conferencia de Piero Lissoni en el IED Barcelona, afiana martes 13
de marzo

El martesl3 de marzose celebra el primer encuentrol&8® Friends & Familyabierto a la
ciudad con motivo del 10° aniversario del IED B&owa.Piero Lissonjiarquitecto y
disefiador milanésfundador de uno de los estudios mas reconocidts attualidad, ofrecera
una conferencia en la nueva sedelBEl Barcelona Escola Superior de Disseny

Ganador de 20 premios internacionales de disefio ebfiBest of the Best” y el “International
Award Cologne” en 2010, es autor de proyectos de gnvergadura en los ambitos de la
arquitectura, disefio industrial, disefio gréfico, déefio interior, identidad corporativa,
advertising y packaging

La conferencia estara dedicada astividad como arquitecto y disefiadoly se centrara en la
estrategia de Lissoni como director artisticadéfi, una de las prestigiosas firmas que han
impulsado su estudio hacia el éxito junto édessi Kartell y Poltrona Frau

Fecha: Martes 13 de marzo
Hora: 19h

Lugar: Aula Magna del IED Barcelona (Biada, 11)
Idioma: inglés

Acceso: gratuito

Més info: 93 238 58 89iedbarcelona.es

http://diariodesign.com/2012/03/conferencia-de-@ikssoni-en-el-ied-barcelona-
manana-martes-13-de-marzo/
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LOS EMPRESARIOS

Los principales contratos de Milan se firman en la oficina, pero son ideados sobre la mesa durante un
almuerzo de negocios. “Tenemos muy buena comida —asegura Marco Tronchetti Provera (centro), presidente
y director ejecutivo de Pirelli-, asi que tratamos de aprovecharlo”. Provera, quien
adem3s trabaja para innumerables clientes y consejos consultivos internacionales, ha asociado a los
neumaticos el concepto de sexy —una hazafia poco comun que esta en perfecta consonancia con las ideas mas
nspiradoras de los principales pensadores del pais. Del mismo modo, Remo Ruffini
(izquierda), presidente de Moncler, ha dado un giro al mundo de las mujeres mas chic al sacarlas de sus
abrigos de piel y envolverlas con sus chaquetas acolchadas de plumén, que ya han
sido elevadas a la categoria de prenda de culto. Boffi, santuario del disefio gue esta bajo la batuta de Roberto
Gavazzi (primer plano), ha creado cocinas y barfios a la par de la alta costura,
mientras que B&B Italia, pionero en muebles de disetio de alta calidad, produjo 75.000 sofés para Arabia Saudi
en los anos 70 y no ha parado desde entonces. “Somos esclavos de nuestro propio éxito”, asegura Giorgio
Busnelli (derecha), presidente de la compafiia. Lo mismo podria decirse de sus compafieros
de mesa. Al menos tienen tiempo para almorzar juntos.
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Paolo Boffi

“Soy muy bueno en la cocina, apasionado y goloso”.

El presidente de Boffi (y su amigo el diseriador Roberto Gavazzi)
se mueve en la cocina como pez en el agua (la foto lo dice todo).

Acaban de inaugurar una tienda espectacular en Madrid.

:Coémo es la ‘cocina perfecta’ para Paolo Boffi?
Compacta, funcional v que respete ¢l medio ambiente; sin
olvidar que tiene que durar muchos afios.

&Y el bafio?
Acogedor y bien coordinado con el resto de elementos que
=S ¥ |
lo componen.

;Qué cambios estidn aconteciendo dGltimamente en
el mundo de las cocinas?

Un cambio de materiales y una bisqueda de los nuevos
clementos sintéticos, ademds de nuevas ideas funcionales
como los modelos Aprile y Xila,

:Por qué materiales apuesta Paolo Boffi?
Indudablemente, la madera trabajada térmicamente.

:Sus estancias favoritas de una casa?
LLa cocina y el bafio. La cocina para compartirla con la fami-
lia y los amigos. El bafio para los momentos de privacidad.

:Qué le pide a una cocina para que le guste?
Que sea tecnoldgica pero también acogedora v que séa
decorada en linea con los otros espacios de la casa.

:Una cocina es sélo para cocinar o también sirve
como centro de reunién?
iUna cocina para vivir!

:Qué es Aboutwater?
Aboutwater es una colaboracion con Fantind, lider en los

grifos. Una blsqueda entre teenologia, marketing y distribu-
ci6n a través de una nueva linea de grifos con el disefio de
Bofhi y la competitividad en el mercado de Fantini.

:Como ha cambiado el mundo del disefio desde el
lanzamiento de su revolucionario Sistema de Cajones
o de la minicocina?

Los materiales han evolucionado mucho, un ejemplo pue-
den ser las resinas sintéticas. Tambicn los mecanismos de las
cajoneras y de los armarios son mis sofisticados. Ademis, ha
mejorado la tecnologia para cocinar y lavar los platos, mientras
la simplicidad del disefio estd inspirada en los afios 70, cuando
salié al mercado Xila, que hoy en dia sigue siendo un pro-
ducto lider en las cocinas sin manilla.

;La funcion o la forma?

La combinacién entre forma y funcionalidad que sea
fascinante, tanto hoy como dentro de 20 afios. La cocina
tiene que satistacer a lo largo del tiempo.

¢Por qué los italianos sois tan buenos en disefio,
qué tenéis de especial?

Los emprendedores italianos tienen una pasion innata para
el diseno y las cosas bellas. Por esto, es ficil para ellos invertir
en este sector, Mas que otros paises. Muchos disenadores
extranjeros se vienen a Italia para presentar sus proyectos.

Y usted, ;cocina?

Claro, soy muy bueno en la cocina, apasionado y goloso.
Mi comida favorita ¢s la Cassoela, unas carnes hervidas,
ibuenisimas! —xiNO VERDU
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Arquitectoy disefiador, este milanés crea
exquisitos muebles, cocinas, bafios, un
resort caribeno o un yate con el mismo

on como los Rafa Nadal o los Leo Messi
del diseno: nimeros 1 que suman triunfos

con sencillez y modestia, sin aspavientos.

Son super influyentes, pero les va el anonimato, la
naturalidad y la discrecién. Cercanos y afables,
no van de divos, no necesitan disfrazarse ni epa-
tar con extravagancias ni pirotecnia. Desprecian la
presion del marketing que impone disefios efec-

enfoque honesto, riguroso y humanista.

Piero Lissoni

' a?® tistas y de espectacularidad vacfa, y reniegan del
L ]
. “star system”. Piero Lissoni (54) se formé como
esqtuar, arquitecto en el Politécnico de Mildn; y Jasper

Morrison (51) como disefiador en Londres, en el
Politecnico Kingston y en el Royal College of Art.
Desde que debutaron como creadores en los 80,
han sido serios, coherentes e innovadores, A
Morrison le entrevistamos en el showroom de
Vitra en Madrid, donde present6 su silla HAL; vy
a Lissoni, en la tienda Ibermaison, donde exhi-
be bellas piezas para las italianas Porro y Living
Divani. Encarnan dos culturas clave y diferentes:
la italiana y la briténica, el temperamento latino
y la flema sajona, pero convergen en muchas
cosas. Entre ellas, que el mejor disefio es el que
resulta simple y claro tras un proceso complejo.
¢La simplicidad es el mejor camino?
Piero Lissoni: La simplicidad es la
cara publica de la compleji-
dad, por eso me gusta.
Pero como ser
humano, soy muy
complejo.

Jasper Morrison:
Las cosas de lineas
simples y claras crean una mejor atmos-
fera. Si son complicadas y con ellas
creas complejidad visual, el resultado no
es confortable. Hay algo instintivo en el
hombre que le hace crear cosas

del modo més simple posible. Es mas

Sus perros,
las chicas...

11
No trabajaria con
pledra o madera si
>so fuera a destruir
iy ; 2
montafias o bosques

40 ELLEDECOR
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ladies & gentlemen

TEXTO ANA DOMINGUEZ-SIEMENS  FOTOGRAFIA CARLOS SERRANO

PAOLO BOFFI
EMPRESARIO

LA BELLEZA FUNCIONAL

ES EL PRESIDENTE DE UNA EMPRESA FAMILIAR CON MAS DE 70 ANOS DE VIDA QUE HIZO LA
REVOLUCION EN EL MUNDO DE LAS COCINAS, PRIMERO, Y EN EL DE LOS BANOS DESPUES.
HOY BOFFI CONTINUA INNOVANDO DESDE LA MAYOR EXCELENCIA ARTESANAL.

Ustedes creian que las cocinas siempre habian tenido mue-
bles modulares con frentes de madera laminada o poliéster
de colores. Pues no, no siempre fue asi: esta nueva forma de
ver las cocinas la invento la familia Bofhi, que supo entender
antes que nadie que la excelencia artesanal tenia que estar
acompanada de una constante innovacioén en el disefio.
Paolo Bofti guarda muchos recuerdos de su padre, de lo que
le ensend, de su afin emprendedor y su talante amante de la
tecnologia: “Mi padre, que era un hombre fantastico a nivel
de creatividad de trabajo, habia empezado a trabajar en el
campo aeroniutico, hacia hélices de aviones. Para ese traba-
jo tenia que hacer cosas de gran tamano que a la vez fuesen
muy ligeras.Y cuando decidié empezar con las cocinas se
llevo la tecnologia de la aerondutica a este nuevo campo, de
modo que podia hacer cosas ligerisimas, algo que poca gen-

te sabe. Conseguia estructuras sélidas que eran en realidad

milimetros de madera, pero tenfan un aspecto imponente,

1 FMAN

macizo, aunque pesaban muy poco. Eso me ensefi¢ a no
desperdiciar nada, Empecé a trabajar con trece afios, en
1953, y a los diecisiete ya habia hecho de todo. Empecé con
la carpinteria, :|ym|;mdn. mi padre me daba consejos de los
que yo no hacia caso y me quedan unas cuantas cicatrices
por ello, asi que aprendi a base de cortes. A los diecisiete
anos era va responsable de la produccion y queria inventar
cosas nuevas, hacer cambios. Mi padre también tenia un
poco de miedo, a pesar de que creia mucho en la tecnolo-
gia, y pensé que seguirme era demssiado dificil, asi que se
retird”. Otro circunstancia crucial en la vida de Paolo Bofh
fue la muerte en 1972 de su hermano Dino, que hasta en-
tonces habia sido la otra mitad del negocio: “Mi hermano
era un genio. Se ocupaba del producto, la imagen, comu-
nicacion y venta; yo, de la produccion. Eramos un buen
dio. Su muerte fue el peor momento de mi vida, porque

esa genialidad que aportaba mi hermano tuve que N

EL SECRETO DEL EXITO

El éxito de Boffi radica, entre otras cosas, en haber sabido mantener esa parte
artesanal de sus comienzos junto con la incorporacion de las nuevas tecnologias:
"El mundo ha cambiado mucho, ya casi no quedan artesanos, los jovenes no
quieren trabajar asf. La gran suerte que tenemos es que la tecnologia supera el
hueco que deja la manualidad; nosotros tenemos para trabajar el poliéster unas
maquinas hechas especialmente para nuestra fabrica que hacen casi exactamente
aquello que antes se hacia a mano. Ahora solo se retoca la parte final del proceso
manualmente.” Pero en el ADN de Boffi estd la artesania, y fueron los primeros
artesanos de las cocinas que introdujeron el “design” en este ambito, después
de la Segunda Guerra mundial: “Esta ha sido la revolucion que ha traido Boffi, el
haber entendido antes que nadie que las cocinas podian pasar de ser el sitio mas
anonimo de |a casa a convertirse en uno de sus protagonistas.”



Paolo Boffi fotografiado en

5u tienda de Madrid durante

una reciente visita a la capital
de Espaiia. A la izquierda,
panordmica del establecimiento,




ladies & gentlemen | PAOLO BOFFI

PARA BOFFI HAN TRABAJADO
ALGUNOS DE LOS DISENADORES

MAS IMPORTANTES DE LAS ULTIMAS
DECADAS. SIN EMBARGO, PAOLO
BOFFI RECUERDA CON ESPECIAL
ADMIRACION AL GRAN JOE COLOMBO

aprenderla, algo que nunca habia hecho antes. No es que
haya sido demasiado dificil, porque yo siempre he hecho mi
trabajo con amor y pasién, pero ser el hermano de Dino
Bofhi era una carga, aunque placentera, porque saber de la
gran consideracién que el mundo entero le daba a mi her-
mano era complicado. Su genialidad era reconocida en todo
el mundo del disefio, por tanto era una herencia dificil.”
Como buena familia italiana, hay otra figura importante en
toda esta ecuacién: “No se olvide de que si mi padre fue
importante, mi madre también, y mucho. Mi padre era un
gran trabajador, pero mi madre era la administradora, (muy
tipico de las grandes empresas familiares), la que ponia los
precios, por ejemplo, que para ella variaban jen funcién del
coche de la persona que llegaba a comprar una cocina!”
Respecto al futuro, Paolo Boffi no tiene dudas y no piensa
dormirse en los laureles: “Tenemos que incidir siempre mas
y mis en la personalizacién, en hacer las cosas a medida de
la persona. En Italia, de hecho en Europa, debemos concen-
trarnos en la excelencia, que el Made in Italy, que llega ya

a todo el mundo, a Taiwin, Hong Kong, etc., sea sinonimo
de la mejor calidad.” Es curioso que sigamos hablando de
estilo italiano en un mundo globalizado: “Si, creo que vivir
“a la italiana” es algo que podemos exportar desde la moda
a la comida, porque todos los italianos somos pequefios
Leonardos, somos gente creativa, Ademas, como siempre
hemos estado dominados por potencias extranjeras, y he-
mos tenido que sobrevivir a otros que mandaban, hemos
desarrollado una capacidad de adaptacién con creatividad,
de supervivencia, que es inica y que ya es congénita.”. Pero
la realidad es que cada vez hay menos disenadores italianos
y mis extranjeros que van a trabajar alli: “Hay un estilo de
vida italiano, los disefiadores extranjeros que aman ese estilo
son los que vienen aqui a trabajar’.

“De todos modos, para las empresas también es una opcion
comercial, cuando escogemos a Naoto Fukasawa, de paso

nos abrimos al mercado japonés. Sigue en pagina 142

36 GENTLEMAN

Bajo estas lineas, algunas de las
creaciones mas recientes firmadas
por Boffi, una empresa familiar que

ha revolucionado el conceptoy la
funcidn de la cocina moderna.
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BOFFI, LA BELLEZA FUNCIONAL

viene de pégina36 » En concreto, el proyecto de
Naoto es una bafnera enorme que fue un
riesgo muy alto para nosotros, pero este es
el aspecto romantico de nuestra empresa.
iYo soy el Gltimo romantico que queda!
Aun asi, Naoto hizo la bafiera como su
tarjeta de visita, ahora hace grifos, lavabos
y retretes que son mas sensatos y se venden
muy bien. En el fondo es una forma de
aceptar una provocacion y después concre-
tar con otras cosas.” Para Boffi han trabaja-
do muchos disenadores: Antonio Citterio,
Luigi Mason, Stephen Burks, Marcel Wan-
ders, Nendo, Mare Sadler o Klaesson-Koi-
visto-Rune. ;Como decide con quién
quiere hacer un proyecto? “Es un proceso
mas bien intuitivo, es la sensacion, la emo-
cién que te da el primer proyecto, el pri-
mer prototipo que te presentan, y después
es para nosotros muy importante el conse-
jo de Piero Lissoni, nuestro “art director”,
uné figura importantisima, estratégica para
Bofh. Se puede decir que la coherencia de
todo, proyectos y disenadores, la crea Piero
Lissoni. Ese papel solo lo habia hecho an-

tes el disenador Luigi Massoni, el mas

142 GENTLEMAN

grande disenador de la posguerra, excep-
cional, un genio loco que era un “art di-
rector” con un gusto increible.” De entre
todos los disenadores que han trabajado
para Boffi, el caso del desaparecido Joe
Colombo es muy especial. De hecho, Pao-
lo Boffi es el Gnico empresario vivo que le
conocid personalmente y trabajo con ¢l a
finales de los afos 60: “Si, de hecho me
siento un privilegiado por ello. Colombo
cerraba su estudio a final de junio y se iba
tres meses de profesor de ski. En 1963 yo
fui al mismo sitio de vacaciones y ¢l fue mi
profesor de ski de verano (en glaciares).
Cuando le pedi si podia hacer algo para
Boffi, me respondio: “Tus cocinas son de-
masiado bonitas, sigue asi. Lo que puedo
hacer para ti es una cosa que puede que
empieces a vender dentro de treinta o cua-
renta anos, porque para entonces el mundo
sera nomada, la gente vivird seis meses en
Paris, después en NY y asi rotando. Los
muebles se tienen que adaptar a esto y se
tienen que poder llevar de un lado a otro”,
Me hizo un dibujo de una cocina que era

un cubo con todas la funciones y asi nacio

la Mini Kitchen. El dibujo lo doné a la
Fundacién Joe Colombo, pero fue como
desprenderme de unVan Gogh.” Pero
Colombo también hizo para Boffi la in-
creible Casa Mobile, en 1965, que fue a
NY y LA.“Tenemos los dibujos y fotos
que donamos también a la Fundacién. El
pensaba que al cabo de 30 6 40 arfios em-
pezaria la recuperacion de las casas anti-
guas, donde en un espacio de 50 m2 diifa-
nos se instalarfan médulos que se podian
poner a lo largo de la pared o contra ella,
con zona para dormir, cocina, estar y el
bano en el centro. {Todo lo que ¢l invento
como visionario, todo el mundo lo ha
copiado mas tarde! También descubrié que
el plexiglis era un conductor de luz e hizo
una lamparita que transmitia la luz asi, lo
que ahora se acaba de inventar, los LED, lo
hacia €l entonces con un tubo de plexiglis.
Siempre llegaba en su descapotable rojo,
siempre sin capota, ya hiciera sol o lluvia y
siempre con su pipa, era todo un personaje,
le encantaba vivir. La verdad es que, entre
unos y otros, mi historia es muy interesan-

te, me siento muy orgulloso de ella”. @
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“En la cocina y en el bario

me obsesiona que todo
esté integrado, odio
cuando cada pieza es de
una manera’, nos cuenta el
director ejecutivo de Boffi
desde una bariera /sland

N la nueva tienda de la
arca en Madrid. “Boffi

UNA PLACIDA LECTURA

seberto Gavazzi, director ejecutivo de Boffr.

colecciones completas
donde los muebles, los
sanitarios y las griferias
combinan a la perfeccion”.
En su casa le gustan

los diserios elegantes,
tranquilos e intemporales.
Y para deleitarse en el spa
doméstico, nada mejor
que una buena lectura.






