




La filial inmobiliaria de Agrupació Mútua traspasará sus activos a CAM, CCM, Barclays, BBVA, Caja
Murcia y Catalunya Caixa y cerrará la compañía, que el año pasado perdió 33,4 millones de euros.

Los nuevos propietarios de
Agrupació Mútua no han
prolongado la agonía de su fi-
lial inmobiliaria, Amci Habi-
tat, que el año pasado perdió
33,4 millones de euros y acu-
mula una deuda de 127 millo-
nes. La compañía traspasará
sus activos, principalmente
suelo, al grupo de bancos
acreedores, compuesto por
CAM, CCM, Barclays,
BBVA, Caja Murcia y Cata-
lunyaCaixa. P3

Applus+Idiada, filialdeauto-
moción del grupo de certifi-
cación Applus+, se ha adjudi-
cadounproyectodelaComi-
siónEuropeaparadiseñarun
vehículo eléctrico de compe-
tición con prestaciones simi-
lares a las de los automóviles
de combustión convenciona-
les.Elnuevoprototipo,deno-
minado Volar-e y en el que
colaborarán empresas euro-
peas, se presentará en enero
en un acto organizado por el
Reial Automòbil Club de Ca-
talunya(Racc). P5

Amci Habitat va a liquidación
con una deuda de 127 millones
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Miércoles

Márketing

TMB-Julià: tácticas
en el bus turístico P8

Applus+ Idiada desarrollará un
coche eléctrico de competición

Automoción Seat fabricará en Martorell en 2012 un 23% menos de lo previsto P5
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El metal
renegocia sus
condiciones
salariales
La Unió Patronal Metal·lúr-
gica y los sindicatos UGT y
CCOO constituyeron ayer la
mesa negociadora del nuevo
conveniodelsectorenlapro-
vinciadeBarcelona,undocu-
mentoquefijarálascondicio-
nes salariales de 193.000 tra-
bajadores. Desde la patronal
destacaron ayer la necesidad
de lograr una mayor flexibili-
dadparaquelasempresasse-
anmáscompetitivas. P6

El PP presentó ayer el
sistema de financiación

con el que aspira a frenar
el independentismo en

Catalunya. Alicia Sánchez
Camacho pidió más

poder normativo y
participación en la cesta

de impuestos para la
Generalitat, además de

una reducción de la
solidaridad

interterritorial. P7

El PP presenta
su pacto fiscal

contra la
independencia

Siga todos los contenidos de

Expansión
CATALUNYA

en twitter.com/exp_catalunya

La cadena Natura
cambia su ubicación
en L’illa y abre
su tienda bandera P6

Los comerciantes
piden reactivar el
consumo tras perder
31.500 empleos P6

Mémora ganará
46,5 millones
de euros en 2012,
un 10% más P3

La cooperativa
La Fageda entra
en el negocio de
las mermeladas

Cristóbal Colón.

Sergio Durany, director general.

La empresa social de La
Garrotxa ha lanzado esta
semana al mercado una lí-
nea de mermeladas para
complementar su negocio
de venta de yogures y he-
lados. La cooperativa em-
pleaa161personas.P4

Los nuevos
propietarios de
Agrupació Mútua
son el grupo francés
ACM y el Racc

Sus principales
acreedores son
CAM, CCM, BBVA,
Barclays, Catalunya
Caixa y Caja Murcia

Un grupo de turistas en un autobús turístico de Juliá. / E. Ramón

Fernando Basabe, consejero delegado de Applus+.
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Expansión.Barcelona
Los comerciantes catalanes
pidieron ayer a los partidos
políticos que reactiven la eco-
nomía con medidas urgentes
para incentivar el consumo.
El comercio ha perdido
31.500 puestos de trabajo en
el último año en la comuni-
dad autónoma, dos mil de
ellos en los últimos tres me-
ses.

La Confederació de Co-
merç de Catalunya (CCC)
anunció que durante los nue-
veprimerosmesesde2012las
ventas han caído un 5,1 por
ciento, se han cerrado el 0,43
por ciento de los locales co-
merciales y el 0,76 por ciento
de las empresas del sector
handesaparecido.

La CCC considera que los

altos índices de paro, la des-
confianza en general de los
consumidores y la reciente
subida del IVA son algunos
de los factores que han gene-
rado una atonía en el consu-
mo de las familias y un des-
censo de las ventas del sector,
informaEfe.

Así lo expresaron el presi-
dente de la CCC, Pere Llo-
rens,yelsecretariogeneralde
la organización, Miquel Àn-
gel Fraile, durante la presen-
tacióndel informedelcomer-
ciocatalán2012.

Los comerciantes piden que se reactive el
consumo después de perder 31.500 empleos

Los comerciantes solicita-
ron a las administraciones
medidas para incentivar el
consumo, que pasan por la
creación de puestos de traba-

jo en los sectores producti-
vos.

Página23 /Masboicotealaleydeco-

mercio, un nuevo órdago al Gobierno.

En lo que va de año, las ventas han caído un 5,1%.

Loscomerciantescatalanes
pidieron ayer a los grupos po-
líticos que ante las próximas
elecciones del 25 de noviem-
bre expliquen las medidas
que platean para reforzar la
actividad de las pymes co-
merciales y qué plan de ac-
ciónquierendesarrollar.

La CCC pidió a los partidos
que detallen el modelo co-
mercial y de horarios, qué
medidas urgentes se promo-
verán para evitar la destruc-
ción de puestos de trabajo o
cómo se estructura la autori-

dad comercial catalana en el
Govern,entreotrascosas.

Por otra parte, el comercio
catalán ha absorbido mayori-
tariamente la subida del IVA
con la reducción de unos
márgenes comerciales ya
mermados con la subida del
IVAdelGobiernoanterior.

La patronal de distribución
alimentaria Cat-Dis ha reali-
zado un estudio sobre la va-
riacióndelospreciosde5.000
productos con el siguiente re-
sultado: 2.637 se han encare-
cido, 1.908 artículos cuestan
lo mismo y 455 han bajado los
precios.

Según el estudio, si se hu-
biese aplicado la subida del
IVA, los precios habrían subi-
do un 2,3%, mientras que solo
hansubidoun1,1%.

El metal negocia un
nuevo marco salarial

La cadena Natura
se reinventa en L’illa
TIENDA BANDERA/ La empresa de artículos de ocio, hogar
y moda cambia de ubicación y abre su espacio más grande.

C.F.Barcelona
La Unió Patronal Metal·lúrgi-
ca (UPM) y los sindicatos
constituyeron ayer la mesa
negociadora para pactar las
condiciones del nuevo conve-
nio de la industria del metal
de Barcelona, que aglutina a
193.000 trabajadores. Las ne-
gociaciones entre la patronal
y los sindicatos UGT y CCOO
arrancarán en noviembre, y el
presidente en funciones de la
UPM, Manuel Rosillo, pidió
ayer a los representantes de
los trabajadores “un alto nivel
de responsabilidad ante la
pérdida de competitividad
que supusieron los incremen-
tos salariales del convenio an-
terior”.

Según la patronal, el au-
mento de sueldo medio acu-
mulado en 2007-2012 fue del
27,82%, mientras que el avan-
ce en el IPC se quedó en el
11,8%.“Lasempresasylostra-
bajadores debemos colaborar
para salir adelante, y el nuevo
convenio nos brinda una bue-
na oportunidad para hacer-
lo”,señalóRosillo.

Dosconvenios
Las negociaciones del conve-
nio del metal de la provincia
de Barcelona, que concentra
la mayor parte de los trabaja-
dores del sector, coinciden
conlasdelconvenioparatoda
Catalunya, por lo que las nue-
vas condiciones de ambos se-
rán previsiblemente muy si-
milares. Según el presidente

Manuel Rosillo, presidente de la UPM. / Elena Ramón

Sergio Durany, fundador del grupo Natura, con su hija Sandra Durany, responsable de interiorismo.

de la patronal metalúrgica, el
nuevo convenio debe ahon-
darenmedidasdeflexibilidad
que permitan a las empresas
adaptarse a los altibajos en la
demanda.

Según el Centre d’Estudis i
Assessorament Metal·lúrgic,
el sector ha perdido el 22,8%
de los puestos de trabajo que
tenía en 2008. En concreto,
las empresas metalúrgicas ca-
talanas emplean a 44.000 tra-
bajadoresmenos.

Rosillo asumió la presiden-
cia de la UPM después de que
Antoni Marsal presentara su
dimisión tras ser acusado de
una presunta apropiación in-
debida de fondos de la patro-
nal a través de dos sociedades
controladas por el directivo.
Está previsto que la junta de
gobierno de la entidad convo-
que elecciones en las próxi-
massemanas,detalformaque
pueda haber un nuevo presi-
denteantesdeacabarelaño.

En paralelo, la patronal ca-
talana estudia la posibilidad
de reclamar judicialmente el
importe presuntamente mal-
versado. Según Manuel Rosi-
llo, todavía no se ha tomado
una decisión definitiva al res-
pecto.

La patronal del
sector pide que se
introduzcan medidas
para incrementar
la flexibilidad

I.García-Arnau.Barcelona
La cadena Natura ha abando-
nado su histórica ubicación
de100metroscuadradosenla
L´illa Diagonal –frente a la
Disney Store– para pasar a
ocupar un espacio mucho
mayor en la planta -1 del cen-
tro comercial de Barcelona.
En su vigésimo aniversario, la
cadena de artículos de ocio,
hogar y moda acaba de inau-
gurar la nueva tienda enseña
de la compañía: un estableci-
mientode350metroscuadra-
dos que ha contado con una
inversión de 300.000 euros.
“Cuando nos propusieron
movernos aquí abajo tuve mis

dudas, porque estamos más
escondidos, pero este espacio
nos permite desarrollar un
nuevo concepto de tienda”,
explicó ayer el director de la
compañía, Sergio Durany. El
diseñodel local lohallevadoa
cabo Sandra Durany. “Quería
reflejarunambientejoven,di-
rigir nuestra marca a las nue-
vas generaciones”, comentó
lahijadelfundador.

Natura, con un total de 220
tiendas –55 propias–, tiene
unaplantillade1.200emplea-
dos y el año pasado facturó
102 millones de euros, una ci-
fra que en 2012 descenderá
sobre un 10%, según Durany.

El grupo tiene otras marcas:
Natura Casa, Tierra Extraña,
Be y Zabriskie. “La bajada de
ventassehanotadomuchoen
Portugal”, aclara el fundador.
En este país la empresa tiene
32 establecimientos. “Barce-
lona es un punto clave debido
alturismo,sobretodoelAero-
puerto”, añadió. Y es que la
empresa prevé reforzar su
posición en El Prat con la re-
formadesusespacios.

La nueva tienda de Natura
ocupa el espacio que antes te-
nía La Garriga Verda, y la an-
tigua ubicación de Natura pa-
sa a ser de la marca de panta-
lonesCookedinBarcelona.

La desconfianza de
los consumidores, el
paro y la subida del
IVA han provocado la
atonía en el consumo

La CCC pide a los
partidos políticos
que detallen el
modelo comercial
y los horarios
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CITA ENTRE LOS OCTOGENARIOS EXPRESIDENTES DE LA URSS Y EEUU

Gorbachov y Bush, 
dos viejos amigos
Una comida entre amigos. Así se 
puede describir el encuentro que tu-
vieron ayer en Houston Mijail Gor-
bachov, de 81 años, y George Bush, 
de 88, los expresidentes de la Unión 
Soviética y Estados Unidos, respec-
tivamente. Durante la charla, todo 
fueron sonrisas, bromas y gestos de 
cariño. A la vista de las fotografías de 
la cita, es fácil concluir que si fueron 
capaces de dar carpetazo a la guerra 
fría entre ambas potencias mundia-
les fue porque la complicidad entre 

ambos dirigentes era perfecta.
 El padre de la perestroika y pre-
mio Nobel de la Paz en 1990 está en 
el país norteamericano porque ano-
che dio una charla en la capital de 
Texas en el marco de la Brilliant Lec-
ture Series, un foro que reúne a líde-
res mundiales de todos los ámbitos, 
ya sean artistas, políticos o filántro-
pos, como George Clooney, la rei-
na Noor de Jordania, Lauren Baca-
ll, Kofi Annan y Sidney Poitier. H

EL PERIÓDICO
MADRID

33 Gorbachov y Bush bromean, ayer, en Houston.

AP / DAVID J. PHILLIP

El padre de la 
‘perestroika’ se vio  
con su colega en 
Houston antes de  
dar una conferencia

GENEALOGÍA DE PELÍCULA

Clooney es primo lejano 
de Abraham Lincoln
A George Clooney le ha salido un 
primo nuevo, aunque está muer-
to. Es lejano e ilustre: se trata de 
Abraham Lincoln, ni más ni me-
nos. Según la web Ancestry.com, 
el actor y cineasta, que va a dirigir 
a Daniel Craig, Bill Murray, Cate 
Blanchett, John Goodman y Jean 
Dujardin en The monuments men, la 
madre del legendario presidente 
de EEUU, Nancy Hanks, era medio 

hermana de la cuarta bisabuela de 
Clooney, Mary Ann Sparrow, porque 
compartieron madre, Lucy Hanks, 
pero tenían diferentes padres. Esto 
es: Lucy Hanks era la abuela mater-
na de Lincoln y quinta bisabuela de 
Clooney. Curiosamente, el actor es 
un activista político que siempre ha 
apoyado a los demócratas, mientras 
que el hombre que abolió la esclavi-
tud era republicano.

FONDOS PARA EL BANC DELS ALIMENTS

Quim Gutiérrez y OIivia 
Molina, de fiesta solidaria
Los actores Quim Gutiérrez, Mó-
nica Molina, Marc Clotet y su mu-
jer, Ana de Armas, una de las jó-
venes parejas de moda del cine 
y la televisión, acudieron a la in-
auguración solidaria de la tien-
da Natura en el centro comercial 
L’Illa Diagonal, que será la más 

emblemática de la cadena que ven-
de artículos de ocio, moda y hogar. 
El 50% de las ventas que se registra-
ron el martes fue a parar al Banc dels 
Aliments, que recoge que productos 
consumibles pero no comercializa-
bles para hacerlos llegar a las perso-
nas más necesitadas.

EL PERIÓDICO

PREMIOS LUNAS

México honra 
a los ‘pájaros’ 
Serrat y Sabina
Joan Manuel Serrat y Joaquín Sa-
bina recibieron el miércoles el pre-
mio Lunas del Auditorio en México 
por su aportación a la música ibero-
americana. Chavela Vargas, Gloria 
Trevi, Bebel Gilberto, La Mala Rodrí-
guez, la orquesta Buena Vista Social 
Club y Omara Portuondo, Elton John 
y Paul McCartney fueron otros de los 
galardonados.

AP / MARCO UGARTE

gente 2 DE NOVIEMBRE DEL 2012 69VIERNES
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EM2 / CULTURA

NOCTÁMBULOS
FESTIVOS
Y CELEBRANTES
ANNA R. ALÓS

SOPLÓ EL VIENTO la noche de difuntos, y si
los Casacas Rojas andan por en medio el am-
biente se caldea y puede pasar de todo porque
las suyas son citas con guión y escenografía.
Inspirados por el salto estratosférico de Felix
Baumgartner, pensaron que un jamón mere-
cía ser lanzado en paracaídas y llegar al suelo
en óptimo estado. Así fue: punto de encuentro,
La Torre de Altamar. Protagonistas, dos excep-
cionales añadas de jamón Joselito maridadas
con Krug. Christian Escribá fabricó el pastel
en forma de plaza de toros coronado con un ja-
món de cobertura de chocolate y adornado con
piruletas de chocolate blanco en forma de pa-
ta de ilustre cerdo. La pata auténtica se ató a un
paracaídas y el chef Óscar Manresa, ingeniero
jefe del proyecto, asumió la responsabilidad del
lanzamiento de lo que sería una caída libre
desde casi 80 metros de altura. Al grito de «fes-
tiiiiii-val», lema de los Casacas, el jamón logró
no sin dificultades llegar a los brazos de los
que aguardaban alineados para la recepción.
Al frente estuvo el casaca Gregori Salas, fun-
dador con Josep Vilaseca de esta asociación
que crece y se multiplica a golpe de sentido del
humor y buenos mordiscos.

La misma noche, en Luz de Gas Xavier
Sardá y Pilar Rahola habían organizado una
gala homenaje a Ángel Pawlosky. De diver-
sas maneras participaron Gemma Recoder,
Marina Portabella, Carlos Latre, Ana Gutié-
rrez, Mireia Ros, Luisa Matienzo y la Seño-
ra Rius, la de moral distraída con cuyo nego-
cio alegró a toda una comunidad autónoma
durante años, acompañada por Jordi Galín y
Marta Piera. Emotivo festival para un
showman al que quiere mucha gente porque
es, dicen, bellísima persona. Se llenó el aforo
y lo recaudado fue para el artista. Fede Sardá
cedió una vez más la sala.

Sin miedo al presente, el propietario de Na-
tura, Sergio Durany, cierra la tienda de la plan-
ta de la calle en l’Illa Diagonal para abrirla en
el sótano multiplicada por 5. Su hija Sandra es
la estilista de la marca y en la fiesta de inaugu-
ración el público fue divertido y joven, con los
actores y actrices Olivia Molina, Marc Clotet,
Ana de Armas y Quim Gutiérrez, y los Urban
Lights con su música en vivo. Más que esplén-
dido el catering de Central Café, de los que no
hay que cenar después.

Tiros, bofetadas a tort i a dret y musculitos
en Skyfall, la última entrega de James Bond.
El estreno en Cinesa Diagonal llevaba patroci-
nio, Unión Suiza, que contó con los cuatro her-
manos Vendrell, los propietarios, y con Judith
Mascó, su imagen de marca. Estaban Mercè
Martí, Joan Lluch, Eduardo Vicente, Rita
Brandao, Marta Canut, Mari Carmen Vidal y
Eduardo Montoliu. Morados nos pusimos de
palomitas antes de entrar al cine, en la sala del
cocktail previo. Del séptimo nos vamos a otra
de las artes, que si la cosa va de ópera chica, la
tercera temporada en el Coliseum en su forma-
to de teatro nos prepara opciones de todo tipo
desde el clásico catalán Cançó d’amor i de
guerra, a la castiza Verbena de la Paloma o a
los amores de Doña Francisquita en el patio de
Cuchilleros.

Bien pensado, a la película de James Bond le
iría bien un jamón en vez de tanta metralleta.

Noche de viento
y el vuelo de
un jamón

CHRISTIAN MAURY

JORDI SOTERAS

EL JAMÓN VOLADOR
En el restaurante Torre de Altamar, para el lanzamiento en paracaídas de
una pata de jamón Joselito, Marc Oromí y Gregori Salas frente a la tarta
de Christian Escribá. Óscar Manresa procediendo al lanzamiento.

EL MUNDO

EL MUNDO

ESPÉCTACULO-HOMENAJE
La Sala Luz de Gas, escenario del homenaje a Ángel
Pawlosky, en la imagen con su hermana Alicia y con
Marina Portabella, contó con la Señora Rius, Jordi Galín y
Marta Piera, Gemma Recoder entre los hermanos Sardá,
Fede y Xavier.

PUÑOS
DE ESTILO

En el estreno de la
nueva entrega de
James Bond, con
invitaciones de Unión
Suiza, David Vendrell,
Mari Carmen Vidal,
Eduardo Montoliu y
César Vendrell. Joan
Lluch, Mercè Martí
y Lluís Vendrell.
Eduardo Vicente
y Judith Mascó.

TRASLADO
DE PLANTA
Fiesta de Natura
para celebrar el cambio
de planta en L’Illa
Diagonal. Olivia Molina
y Quim Gutiérrez,
debajo Sergio Durany,
el propietario y su hija
Sandra, decoradora de
las tiendas.
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Natura apuesta por
potenciar su presencia
en el mercado alemán
La cadena de tiendas
está interesada
en adentrarse
en Latinoamérica

Verbnica Sosa BARCELONA.

Natura, la cadena de tiendas de
artículos de ocio, bienestar, moda
y hogar, apuesta por potenciar su
presencia en el mercado alemán,
donde tiene un establecimiento
en Berlín. Tal y como ha afirma-
do el fundador del grupo, Sergio
Durany, es uno de los mercados
europeos que mejor está funcio-
nando en estos momentos. "Ale-
mania es un país por el que apos-
tamos, es uno de los Estados don-
de queremos ampliar nuestro ne-
gocio", apunta Durany, quien
avanza que crecería con tienda
propia.

Cuando hay oportunidades, aun-
que el momento sea malo, hay que
cogerlas. Y asi lo está haciendo la
empresa, que desde su primera
apertura en el año 1992 en Barce-
lona cuenta con un total de 220
establecimientos repartidos en
Portugal, Italia, España, Alema-
nia y Francia, de los que 55 son
propios y el resto franquiciados.

Mercados con potencial
Otro mercado interesante para la
enseña es Perú, donde taly como
avanza Durany, "estamos estudian-
do este país y nuestra intención es
iniciar la actividad allí a partir de
2013 mediante el modelo de fran-
quicia". Turquía es otro destino
donde el grupo está interesado en
iniciar su actividad ya que consi-
deran que es un mercado con gran
potencial.

Sin tener una planificación a lar-
go plazo y moviéndose en función
de las oporttmidades de cada mo-
mento, Natura tiene unas priori-
dades de crecimiento que pasan

por estar presente en los frentes
turísticos y aumentar su presen-
cia en mercados que están funcio-
nando.

Además de estos mercados ex-
tranjeros donde la cadena espera
creceg la enseña apuesta por con-
solidarse en el mercado nacional,
donde tiene 178 tiendas. El centro
comercial de la Illa de Barcelona
ha sido la ubicación escogida por
Natura para estrenar su nuevo con-
cepto de tienda, más rejuveneci-
do, con una nueva distribución de
los interiores y un local de mayo-
res dimensiones, de 300 metros
cuadrados, que empleará 10 per-
sonas y ha supuesto una inversión
de cerca de 300.000 euros.

Las próximas aperturas del gu-

102
MILLONES DE EUROS
Fue la facturación que alcanzó
Natura en 2011, cifra que esperan
que se reduzca un 8% este año,

po serán en Cataluña. La prime-
ra tendrá lugar el 15 de noviem-
bre en la Terminal 2 del aeropuer-
to de El Prat y a esta inauguración
le seguirá la ampliación de la rien-
da que tiene en la TI, que estará
reformada en mayo de 2013.

Tras facturar 102 millones de
euros en 2011, la directora gene-
ral, Esperanza Martín, prevé que
este año las ventas caigan entre
un 8 y tm 10 por ciento debido al
mal comportamiento de Canarias,
Andalucía y Portugal. Por contra,
Alemania y las zonas turísticas
ayudan a compensar la caída de
las ventas en los mercados más
afectados por la crisis. Un equipo
de 1.200 trabajadores integra el
equipo de Natura, que cuenta con
55 tiendas propias gestionadas por
el grupo Red Buddha, con capital
cien por cien de Sergio Durany.

El fundador del Grupo Natura, Sergio Durany, en la tienda de la Illa. NATURA
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Olivia
Molina
vuelve a
escena
La actriz fue una de las
invitadas a la inaugura-
ción de la nueva tienda
Natura en Barcelona.
Olivia ha vuelto a asistir
a un acto público des-
pués de que el pasado
23 de agosto naciera
su primera hija, Vera,
f~’uto de su relación con
el actor Sergio Mur.
Muy sonriente y con la
figura prácticamente
recuperada, la actriz
confiesa estar en plena
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Natura renueva su imagen 

 
 
Natura cambia de imagen. La cadena de tiendas, en cuya oferta figuran 
artículos de ocio, textil y para el hogar, ha inaugurado en Barcelona un 
establecimiento con su nueva imagen. Luces tenues, maderas cálidas y 
tapices decoran un espacio de más de 300 metros cuadrados en el centro 
comercial L’illa Diagonal. 
  
Dividida en cinco áreas, la nueva tienda de Natura incorpora, además de 
sus productos habituales, una zona chill out con libros de todo tipo que 
queda separada del resto de la tienda. 
  
Con la madera, el pino y el roble como materiales protagonistas, en el 
establecimiento predominan los colores marrones, que contrastan con 
papeles pintados, que dan un aspecto heterogéneo al espacio. 
  



Con esta nueva imagen, Natura quiere llegar a un público más amplio. 
Con una red de más de 200 puntos de venta en todo el mundo, la compañía 
cerró el año 2011 con una facturación de 102 millones de euros. 
 
http://www.modaes.es/look/20121031/natura-renueva-su-imagen.html 

http://www.modaes.es/look/20121031/natura-renueva-su-imagen.html


 

 

 

Más de 300 m2, con un aire completamente renovado, sin perder su identidad de 
marca, configuran el espacio de Natura inaugurado en el centro comercial L’illa 
Diagonal en Barcelona. Un local singular, en uno de los complejos más 
emblemáticos de la Ciudad Condal, que sustituye al anterior y está llamado a 
convertirse en el nuevo buque insignia de la cadena, especializada en artículos de 
ocio, moda y hogar. 

Situado en la planta baja del centro, en una ubicación estratégica, el nuevo Natura 
presenta un concepto renovado, marcado por la sensación de amplitud y orden, con 
diferentes secciones para cada uno de los productos. Un diseño, que ha sido realizado 
por la interiorista Sandra Durany, que ha pretendido hacer de la tienda una experiencia 
sensorial, caracterizada por luces tenues, maderas cálidas y tapices, que permiten 
disfrutar de un ambiente relajado y acogedor. 
 
Con más de 200 puntos de venta, entre propios y franquiciados en España y Europa, 
Natura facturó 102 millones de euros en 2011. Fundada en 1992 en Barcelona, con el 
propósito de crear un espacio de fusión de culturas, está presente en países como 
Portugal, Italia, Francia y Alemania. Su estructura comercial integra las enseñas Natura, 
Natura Casa, Tierra Extraña, Be y Zabriskie, 

http://www.distribucionactualidad.com/noticia/16385/Retail/natura-concepto-renovado-
l?illa-
diagonal.html&utm_campaign=1416449&utm_content=3475025537&utm_medium=e
mail&utm_source=Emailvision 
 

http://www.distribucionactualidad.com/noticia/16385/Retail/natura-concepto-renovado-l?illa-diagonal.html&utm_campaign=1416449&utm_content=3475025537&utm_medium=email&utm_source=Emailvision
http://www.distribucionactualidad.com/noticia/16385/Retail/natura-concepto-renovado-l?illa-diagonal.html&utm_campaign=1416449&utm_content=3475025537&utm_medium=email&utm_source=Emailvision
http://www.distribucionactualidad.com/noticia/16385/Retail/natura-concepto-renovado-l?illa-diagonal.html&utm_campaign=1416449&utm_content=3475025537&utm_medium=email&utm_source=Emailvision
http://www.distribucionactualidad.com/noticia/16385/Retail/natura-concepto-renovado-l?illa-diagonal.html&utm_campaign=1416449&utm_content=3475025537&utm_medium=email&utm_source=Emailvision
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NATURA inaugura un nuevo concepto de 
tienda en L’Illa Diagonal de Barcelona 
por Ariadna Alcañiz  
 
 
La empresa familiar catalana de artículos para el hogar, moda 
y ocio celebra su vigésimo cumpleaños con la apertura de un 
nuevo concepto de tienda en el sótano de L’Illa Diagonal. ¡Te 
la presentamos! 
 

Seguro que somos muchos los que tenemos un cariño especial 

a la cadena Natura, dedicada a artículos para el hogar, moda y 

ocio, con un acento en la artesanía de pueblos lejanos. Por lo menos 

en mi caso, representó, en su momento, a mediados de los 90, 

una ruptura con la oferta que uno podía encontrar en 

Barcelona y te permitía viajar a rincones exóticos sin moverte 

de la Ciudad Condal. Los olores, la música de fondo, los diseños 

artesanos, los tejidos… te hacían evadirte de tu realidad para llevarte 

lejos, muy lejos, y siempre en la mejor compañía. 

https://plus.google.com/116976161835881295471?rel=author
http://www.dolcecity.com/barcelona/2007/07/natura-selection-oriente-en-occidente.asp


 
 

El grupo Natura abrió su primera tienda en 1992 en la 

barcelonesa calle Consell de Cent para al año siguiente 

inaugurar en el centro L’Illa Diagonal, una apuesta valiente en 

unos tiempos en los que los centros comerciales acababan de 

aterrizar en Barcelona y no gozaban de la popularidad que tienen 

ahora. La tienda de L’Illa ha sido, desde entonces, una de las más 

emblemáticas y, años atrás, siempre que acudía me dejaba caer por 

allí para ver qué nueva tentación me llevaba a casa. 



 
 

No era la única pues la fórmula les funcionó tan bien que, a partir de 

ahí, el grupo fue creciendo, primero con tiendas en España y más 

tarde en Europa. Así han cumplido ya su vigésimo cumpleaños, y lo 

han hecho en plena forma pues acaban de inaugurar un nuevo 

concepto de tienda, precisamente en L’Illa Diagonal. Para ello, se han 

tenido que mudar del primer piso al sótano; han abandonado “el 

mejor pasillo” del centro comercial, según palabras de Sergio Durany, 

fundador de Natura, por un espacio de más de 350 m2 cerca de la 

FNAC. Un sorprendente cambio de ubicación que, en realidad, 

es mucho más que eso. 



 
 

La semana pasada convocaron a prensa para conocer la tienda en 

compañía de su fundador, su mujer Montse y su hija Sandra, encarga 

del proyecto de interiorismo de la nueva tienda. Según nos 

explicaron, la propuesta de cambiar de local les vino de fuera y, 

aunque les daba cierto reparo, decidieron tirarse a la piscina. 

“Cuando hay oportunidades, hay que cogerlas” decía Sergio en la 

presentación. Y yo creo que ha sido una decisión de lo más acertada, 

que da una imagen renovada de Natura acorde a los nuevos tiempos. 



 
 

La oferta es básicamente la misma –aunque hay más espacio para los 

gadgets de diseño- pero lo que realmente sorprende es el local. 

Acostumbrados a un Natura de luces tenues y estantes 

abarrotados de piezas, aquí nos encontramos con un espacio 

decorado con madera clara y amplios pasillos, en el que se 

invita a pasear cómodamente. Yo misma lo comprobé cuando fui, 

pues había mujeres llevando un coche de bebé mirando sin 

problemas, algo que hubiera sido mucho más complicado en su 

anterior tienda (ídem para las personas en sillas de ruedas, que 

ahora pueden acceder con toda comodidad). 



 
 

Para Sandra Durany, encargada del proyecto, la idea era 

“mantener el mismo ambiente de Natura pero 

rejuveneciéndolo” a lo que yo añadiría también, 

internacionalizándolo, pues se trata de una tienda que tanto puede 

ser de Barcelona como de una ciudad del norte de Europa, o Nueva 

York. El espacio diáfano y los muebles neutros le dan ese carácter 

universal aunque mantiene los toques personales gracias a detalles 

como la colección de bolsas de Natura que rememoran los 20 años de 

la empresa en la zona de caja; o el área de descanso dominada por 

un vigilante tigre. Y es que han pensado en todo pues, aparte de 

ofrecer artículos de moda, hogar y ocio –atención a la sección de 

gadgets con muy buenas ideas para regalar-, tienen una pequeña 

librería que se acompaña por un gran sofá y zona Wi-Fi, para 

descansar tras una maratoniana jornada de compras. Desde 

DolceCity felicitamos a Natura por ese 20.º cumpleaños... ¡y que 

sean muchos más! 

http://www.dolcecity.com/barcelona/2012/11/natura-inaugura-un-nuevo-concepto-de-
tienda-en-lilla.asp 
 

http://www.dolcecity.com/barcelona/2012/11/natura-inaugura-un-nuevo-concepto-de-tienda-en-lilla.asp
http://www.dolcecity.com/barcelona/2012/11/natura-inaugura-un-nuevo-concepto-de-tienda-en-lilla.asp


 
 
 
http://greenandthecity.blogs.elle.es/2012/11/11/naturalilla-barcelona 

http://greenandthecity.blogs.elle.es/2012/11/11/naturalilla-barcelona�


 
 
Nuevo concepto de la tienda Natura 

 

En 1992 abre la primera tienda Natura en Barcelona, con el propósito de crear un espacio de 
fusión de culturas, un viaje de los sentidos en el que la luz, la música, los aromas y los objetos 
transportan a los visitantes a los lugares remotos de donde proceden los artículos. 

En 1994 comienza su expansión en España a través de franquicias y en 1996 se abre la 
primera tienda en Oporto (Portugal). Dos décadas después de su nacimiento, Natura está 
presente en toda España y Europa en países como Portugal, Italia, Francia y Alemania. 

Ahora han considerado oportuno inaugurar un nuevo concepto de tienda Natura en el centro 
comercial L’Illa Diagonal.  Han bajado a la planta menos uno, pero tenían claro que al cumplir 
20 años debían  de crear un espacio con aire completamente renovado sin dejar de lado el 
inconfundible sello de la marca y que está destinado a convertirse en el más emblemático de la 
compañía. Totalmente renovado y de amplias dimensiones, ocupa más de 300m2 
estratégicamente ordenados para dar una sensación de amplitud. La distribución de los 
interiores, por secciones, permite que cada uno de los productos tenga un lugar propio y 
distintivo. 

 

 

 

 



Se ha cuidado hasta el último detalle de la tienda para que sea una auténtica experiencia 
sensorial, luces tenues, maderas cálidas y tapices que dan un ambiente relajado y acogedor 
mientras el visitante puede ir mirando sus productos, que pueden ir desde el más tradicional al 
más curioso,  divertido, imaginativo, como libros, prendas, complementos de estilo 
desenfadado y que han sido seleccionados a través de viajes en busca de nuevas tendencias. 
La encargada de realizar este cambio ha sido la hija del propietario, Sandra, que explicó que 
para ella todos los productos son importantes, pero que le han querido dar más importancia a 
la sección de las velas, ambientadores e incienso, ya que son expertos en ello. 

Sergio Durany, propietario de Natura comentó “No deja de ser una tienda cosmopolita que no 
pierde el toque confortable y cálido de la firma, que provoca a sus visitantes una sensación 
distinta nada más entrar. Hay momentos que uno puede sentir que está paseando en pleno 
corazón de Nueva York,  como que cambia a un viaje de recónditos rincones de los cinco 
continentes”. 

Para poder contemplar esta nueva tienda, acudieron Quim Gutiérrez, Mónica Molina, Marc 
Clotet y su mujer, Ana de Armas, que pasearon tranquilamente, mirando los artículos de ocio, 
moda y hogar que tienen en la tienda Natura. 

El primer día quisieron que el 50% de las ventas se destinará al Banc dels Aliments, que tiene 
como objetivo evitar que los alimentos consumibles pero no comercializables sean destruidos 
y, finalmente hacerlos llegar a las personas más necesitadas. 

 

 

Montse Carreño, 30-Octubre-2012 

 
 
http://www.bcnpress.net/content/nuevo-concepto-de-la-tienda-natura 
 
 

http://www.bcnpress.net/content/nuevo-concepto-de-la-tienda-natura


 

 

 

 

Natura inaugura un nuevo concepto de tienda en el centro comercial L’illa Diagonal, un 
espacio de más de 350 m2 con aire completamente renovado que no deja de lado el 
inconfundible sello de la marca y que está destinado a convertirse en el más 
emblemático de la compañía. 

http://diariodesign.com/wp-content/uploads/2012/11/7-natura-illa.jpg�
http://www.naturaselection.com/
http://www.lilla.com/es/


 

 

Situado en una de las principales y mayores avenidas comerciales de la ciudad, dentro 
del conocido centro comercial barcelonés L’illa Diagonal, Natura ha querido trasladar 
su anterior ubicación apostando por un lugar completamente renovado y de amplias 
dimensiones. El recién estrenado espacio se localiza en la planta baja del centro, con 
una distribución de interiores por secciones que da gran sensación de amplitud y 
permite que cada uno de los productos tenga un lugar propio y distintivo. 

http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/2-natura-illa/�
http://diariodesign.com/wp-content/uploads/2012/11/1-natura-illa.jpg�


 

El diseño ha sido proyectado por la interiorista Sandra Durany, quien ha cuidado hasta 
el último detalle de la tienda para hacer de cada visita sea una auténtica experiencia 
sensorial, en un lugar cosmopolita, amplio y a la vez muy acogedor. Se trata de un 
espacio caracterizado principalmente por luces tenues, maderas cálidas y distintos 
tapices que permiten al visitante disfrutar de un ambiente relajado y acogedor mientras 
descubren los diferentes artículos que ofrece Natura. 

 

 

 

Desde el inicio, el objetivo del proyecto fue cambiar y actualizar el anterior espacio de 
Natura en el centro comercial, creando un concepto renovado. Dividida en cinco áreas, 
dando especial importancia a una cuidada presentación del producto, la tienda incorpora 
una zona chill out con una atmósfera diferenciada del resto de ambientes. “Hemos 
querido dar un aire de amplitud para contrarrestar las reducidas dimensiones de la 
antigua ubicación y, sobre todo crear un entorno accesible para todo tipo de públicos, 
consiguiendo así que todo se pueda ver, tocar, sentir y oler con la máxima comodidad. 
Asimismo, le hemos dado importancia a todos y cada uno de los productos”, explica la 
diseñadora. 

http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/3-natura-illa/�


 

 

El color predominante es de la propia madera, de pino y roble, un material que 
protagoniza la mayoría de los rincones del espacio. Sus distintos tonos se mezclan con 
el marrón chocolate del techo y los papeles pintados, una concepción que hace que la 
tienda nunca tenga un aspecto homogéneo. 

 

 

http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/4-natura-illa/�
http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/5-natura-illa/�


 

 En definitiva, es una tienda cosmopolita que no pierde el toque confortable y cálido 
de la firma, que provoca a sus visitantes una sensación distinta nada más entrar. “Hay 
momentos que uno puede sentir que está paseando en pleno corazón del Nueva York 
más cool, cuando de repente todo cambia a un viaje por recónditos rincones de los cinco 
continentes”, comenta Sergio Durany, fundador de Natura. 

 

http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/6-natura-illa/�
http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/8-natura-illa/�


 

Natura 
L’Illa 
Planta -1 
Av. Diagonal 557 
08029 Barcelona 
www.lilla.com/es/ 
 
 
 
http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-
comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/ 
 
 

http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/9-natura-illa/�
http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/
http://diariodesign.com/2012/11/el-nuevo-concepto-de-tienda-de-natura-en-el-centro-comercial-lilla-diagonal-de-barcelona/


 

Natura, en L´illa Diagonal 

Natura inaugura un nuevo concepto de tienda en el centro 
comercial L’illa Diagonal, un espacio con aire completamente 
renovado que no deja de lado el inconfundible sello de la marca 
y que está destinado a convertirse en el más emblemático de la 
compañía. 

 

Situado en una de las principales y mayores avenidas 
comerciales de la ciudad, Natura ha querido trasladar su 
anterior ubicación apostando por un lugar completamente 
renovado y de amplias dimensiones. El recién estrenado 
espacio se localiza en la planta baja del centro comercial, 
ocupando más de 300m2 estratégicamente ordenados para dar 
una sensación de amplitud. La distribución de los interiores, por 
secciones, permite que cada uno de los productos tenga un 
lugar propio y distintivo. 



 

"Hasta hoy contamos con más de 200 puntos de venta 
repartidos por España y Europa, y 102 millones de euros de 
facturación en 2011. Esta apertura supone una evolución en la 
trayectoria de Natura pero sin perder nuestra esencia. Asimismo 
es un paso adelante en nuestro camino por acercarnos a un 
público más amplio", afirma Sergio Durany, propietario de 
Natura. 

El establecimiento cuenta con productos pensados para 
cualquier rincón del hogar, que van del más tradicional al 
más curioso y divertido, imaginativos y útiles gadgets, una 
selección de los mejores libros para todo tipo de público, así 
como una sección de prendas, calzado y complementos de estilo 
desenfadado y confortable. 



 

El diseño ha sido proyectado por la interiorista Sandra 
Durany, quien ha cuidado hasta el último detalle de la tienda 
para hacer de cada visita sea una auténtica experiencia 
sensorial. Se trata de un lugar caracterizado principalmente por 
luces tenues, maderas cálidas y distintos tapices que 
permiten al visitante disfrutar de un ambiente relajado y 
acogedor mientras descubren los diferentes artículos que ofrece 
Natura. 

En definitiva, es una tienda cosmopolita que no pierde el toque 
confortable y cálido de la firma, que provoca a sus visitantes 
una sensación distinta nada más entrar. “Hay momentos que 
uno puede sentir que está paseando en pleno corazón del Nueva 
York más cool, cuando de repente todo cambia a un viaje por 
recónditos rincones de los cinco continentes”, comenta Sergio 
Durany. 



 

NATURA 

Centro Comercial L’illa Diagonal 

Av. Diagonal 557, 08029 

Barcelona 

www.lilla.com/ca/ 

 
 
http://decoestilo.hoymujer.com/articulo/natura-en-l-illa-diagonal/ 
 

http://www.lilla.com/ca/
http://decoestilo.hoymujer.com/articulo/natura-en-l-illa-diagonal/


 
Enrollados integrales 

 
Drink´s zone 

 
Cava rosado 

 
Pase de bandeja 

El catering de CENTRAL CAFÉ es a base de enrollados rellenos de diferentes ingredientes, de mini 

bocatas de pan de molde y de chapata calientes, cazuelitas de humus y de guacamole… Probablemente 



sea el que esté basado en el hidrato de carbono como base principal de los “modelos” gastronómicos, 

pero el caso es que este es uno de aquellos caterings de atardecer después de los que es innecesario 

cenar. ¡Muy recomendable! Además de una fiesta divertida, con música en vivo y mucho humor del 

bueno. 

 
Urban Lights cantaron en vivo: Alvaro Tauchert, Gregory Tauchert, Borja Estengre y Ramón Mañas. 

 
Quim Gutiérrez, Olivia Molina, Ana de Armas y Marc Clotet. 

 
Sergio Durany y Guillermo Bosch, hermanos y propietarios respectivamente de NATURA y de CENTRAL 

CAFÉ. 
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