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rLisle
de las
alfombras

En los afios 80,
Nani Marquina
revoluciond el abu-
rrido mundo de las
alfombras. Sus rom-
pedores modelos
se han expuesto en
el Centro Pompidou
y decoran las pare-
des de la clpula de
la ONU en Ginebra.

fuera

“SErie

DICEN QUE DE TAL palo tal asti-
lla. Su padre es Rafael Mar-
quina, arquitecto, disenador y
escultor, Premio Nacional de
Diseno v autor del objeto mds
copiado de la historia del di-
seno espanol, las ingeniosas vi-
nagreras con su apellido y ga-
nadoras del prestigioso pre-
mio Delta de Oro.

Su hija Nani (Barcelona, no-
viembre de 1952) cuenta que
“en mi casa se vivia un am-
biente artistico, de amor por el
arte, la arquitectura y el di-
seno. Asi es que mi inclinacion
por todo lo que fuera inventar
y crear nacié de una manera
espontinea y muy natural”,
Una vez acabados sus estudios
de Diseno Industrial en la Es
cuela Massana de Barcelona,
Nani monta una tienda de in-
teriorismo en su ciudad, desde
donde empieza a explorar en
el apasionante mundo del di
seno textil, hasta que por fin
llegaron las alfombras.

“En aquel momento, princi-
pios de los 80, el diseiio es-
taba empezando en nuestro
pais, proliferaban muebles y
complementos de todo tipo,
pero las alfombras seguian
siendo las de siempre, las per-
sas auténticas o de imitacion.
Vi que ahi habia un nicho de
mercado. Los usuarios necesi-
taban alfombras contempori-
neas que combinaran de
forma coherente con unos in-
teriores que cada vez eran
mis modernos y singulares,
Ni siquiera en lalia existia ese
[Il'u{hlllnu.

Y de su mano llego la revolu-
cion al suelo. Sus tres prime-

ras alfombras (Manhatian,
Centro y Ene) las produce
junte con Tapicerias Gan-
cedo. Todas eran sencillas y
representaban motivos geo-
métricos, confeccionados con

En la tienda de Nani Marquina
se exhiben sus alfombras y
articulos exclusivos proceden-
tes de varios paises.

moquetas de extraordinaria
calidad recortadas y cosidas
por deirds. “Hubo un antes y
un después, el éxito fue total
e inmediato. Representaban
algo nuevo y
rompedor en

Detalle de la

alfombra
el mercado, ‘Spiral’, dis-
de  manera ponible en

color crudo y
; en marrén.
mos a ampliar  Hay diferen-
colores, textu-  tes tamafios,

ras y disenios”. Er1tr5sf43?545€y.
Y a la vez se

lanza a producir otras que en-
carga a disenadores de re-
nombre, “Comencé a trabajar
con Mariscal, Peret, Pati Nui-
nez, América Sinchez, Jorge
Pensi... todos los nombres
que representaban la moder-
nidad y los nuevos tiempos.

que l‘l'l]Pl‘f.il-

Fue una época apasionant

Los hitos de su biograf
cosidos a la trama de sus
fombras: “Cuadros, de 1997,

d s

asas de
cuadros de colores, Todavi

era atrevida y llend las ¢

gue vendiéndose muy bien.
Luego vino Topissimo, en 2002,
que inauguré una nueva era
porque tenia relieve. Y en
2004 llegaron las alfombras de
fieltro, otro gran hito porque
introdujeron un estilo y crea-
ron tendencia”,

AVENTURA EN INDIA. En 19493,

la disenadora conver

aen
empresaria decide abrirse ca-
mino en India, para ampliar
con su mano de obra la pro-
duccion, los colores v las tex-
turas. Y el contacto con la tra-
dicion, el folclore més puro y
ancestral y la artesania autoc-
tona le permite ademas ofre-
cer mayor calidad a sus alfom-
bras. De modo que a partir de
entonces el negocio empieza
a crecer, “Desde ese ano viajo
a menudo a India. Siempre
he sido muy viajera v el hecho
de alejarme de la gestion coti-
diana del negocio hace que se
me dispare la creatividad.
Con culturas ajenas a la nues-
tra me vuelvo mis perceptiva,

Fambién me gusta ir a Mdé-
xico, Marruecos, Filipinas...”,
explica.

Adems, el cambio de milenio
conllevi para Marquina varios
premios (Premio Nacional de

Disenio 2005, Premio a la Ges-
tion Empresarial 2006, Pre-
mio a la Mujer Emprende-
dora 2007, Premio de Diseno
de la Generalitat de Catalunya
2008) v encargos de renom-
bre internacional, como el
que le hizo Ron Arad en 2005
para la planta del Hotel
Puerta de América de Madrid,

que consistia en 32 alfombras
circulares con diseno de Arad.
Y para ese mismo hotel y en
e5e mismo ano I]'I'H{tll('t' ram-
bién 88 alfombras de su colec-

cion Stonewool
!\'Il!g;jtgalp para {lrc'nl_;n
(860 €). Se la planta fir-
vende conun  mada por Ja-

soporte - iy

. vier Mariscal.
(135 €) dise = .
fiado por Dos anos mis
Gonzalo Mila tarde, vuelve a
que sirve R
iocalecar P l!ll(_ll para
ro de cama. Arad. En este

caso serd la al-
fombra Do-Lo-Rez con motivo
etrospectiva en el Cen-
tro Georges Pompidou de Pa-

de st

ris,

En 2006, el artista taiwanés Mi-
chael Li le encarga la alfombra
que presidira la entrada al Pa-
lacio de Congresos Kursaal de
San Sebastian, con motivo de
la celebracion de la feria inter-
nacional DFoto,

MANO A MANO CON BARCELO.
En 2008 participa en uno de
los proyectos mds ambiciosos
¥ con ns

repercusion inter-
nacional, la renovacion de la
Sala de Los Derechos Huma-
nos y de la Alianza de las Civi-
lizaciones de la sede de las
Naciones Unidas en Ginebra,
El encargo le llega de la
mano de Miquel Barceld, au-
tor de la cipula. “Trabajé es-
trechamente con €l para rea-
lizar mds de 80 alfombras dis-
tintas que cubrieron las pare
des de la gigantesca sala de
600 m*. Mandamos fabricar
las piezas a mano en India, en
lana color crudo para provo-
car contrastes con la vivaci
dad de la cipula. Nosotros
coordinamos la colocacion in
situ de las piezas”.

Pero la cosa no acaba aqui.
Fiel a si misma, decide dar otra
vuelta de tierca a su travecto-
ria abriendo en diciembre de
2009 una tienda en Barcelona,
donde expone sus alfombras y
complementos  textiles,  asi
comao ohjetos singulares selec-
cionados por ella misma, “Este
es un proyecto que tenia en
mente desde hace tiempo. Lo
hemos abierto con la inten
cion de estar mds cerca de
nuestros clientes, y ademds de
tienda funciona COMmo
shommoom. Aqui estian recogidas
todas mis creaciones, un resu-

men de la historia de la al-
fombra en nuestro pais”, ‘p

NANI MARQUINA SHOP
C/ ROSELLON
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Siéntase
COmo en
casa

Nani Marquina a.bre en Barcelo-
nauna tienda muy especial. Los
clientés pueden disfrutar de
primera mano de las alfombras,
mientras ojean algunos libros
de artesania o toman un té.

POR ALICIA VELASCO FOTOGRAFIAS

SANTIAGO BARRID
.

Si abre bien los ojos mientras pasea por
1

rimera tienda que ha abierto Nani

Marquina, ada‘rmalalcrquep ste lugar fue

en su di . llama la

atencién l: r:mpa y el descuidado sue-
ito de lo que

moder no que contrasta con nl ccrlm ido
‘le la firm'a L«: tienda,

delujoene
ue se hahecho

una via
ademas de un lu-

EL ESTABLE-
CIMIENTO
CUENTA
CON PEQUE-
NOS TESO-
ROS QUE LA
DISENADO-
RA COMPRA
EN SUS VIA-
JES POREL
MUNDO

on e de dl[ombra‘ lclhm,
hay un espacio re E‘I"ddf) a la lec‘tura

tesania, de técnicas s textiles v d
aboradores como Tord Bontje.

También hay una cocina donde ofre-
ceratodoel quelodeseeunatazadetéya
que “pretendernr ar un espacio en
el que pasar la tardi i
estudiantes, prensa, d.

serinformados del producto,
lo y tocarlo de primera mano y eso es
importante”, Para completar el espac
disefiadora ha afiadido pequefias piezas
significado que ella misma r
s viajes por Africa, Asiay Su
ezas muy vincula-
das al mundo de Nani Marquina como,

fias vasijas de la India,
 que me inspiran”. o
ello forma parte del uni e la mar-
cay, por tanto, se vende. En general, es
un intento por mezelar la tradicién con
la modernidad, tanto el suelo del garaje,
ica novedosa, como

los productm ntiguos reformados.
Todos estos tesoros dan un aspecto muy
iliar a esta tienda de alfombras, pero
para la disefiadora hay un rincén mucho
mas especial: el techo de la parte supe-
rior por su mezcla de tonos rojizos y rosa-

Una amplia y
variada
exposicion de
alfombras
cubre la parte
inferior.

u parte preferida. Al comentar su
adia por decidirse a abrir una tienda
en estos turbulentos momentos de
Nani Marquina afiade que esjustoen es
situaciones cuando hay que arriesga
“No hay que hacer como
ni paralizarse, sino ponerilu:
sas”. Ademés, destaca el cambic qu
puesto la crisis en los comprado
ra el cliente es mas
aceptaba conse del"endedor. pero aho-
ra viene con las ideas muy claras”. &
Saber mas. ww
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La disefiadora Nani Marguina nos recibe en su local sito en un antiguo pérking
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El telar de Nani Marquina

Premio Nacional de Disefio, la artista catalana acaba
de abirir un espacio de mas de setecientos metros
cuadrados en el corazon de I'Eixample. La explosion
de colores invade las paredes donde descubrimos
el universo de Nani y de sus colaboradores

MARIA GUELL

BARCELONA. «Los vecinos es-
tdn encantados porque he-
mos recuperado este espacio
de casi ochocientos metros
cuadrados que antes era una
parking y que llevaba cuatro
afios cerrados, explica la dise-
fiadora catalana (Barcelona,
1952). Pero mds contentos es-
tén los amantes del disefio
textil que tienen la oportuni-
dad de disfrutar de un local,
tnico en su especie, donde se

respira la filosofia de Nani
Marquina.

El cliente puede pasear a
sus anchas entre los disefios
de Marquina y si quiere le
atenderdn con una taza de té
incluida (al mds puro estilo
de los bazares de Tiinez o Ma-
rruecos). Ademds de disfru-
tar de este universo multico-
lor también tendrdn la oportu-
nidad de adquirir objetos tini-
cos de lugares lejanos como
unas escobas de la India de

las que se enamord Nani y
que ahora vende en su tienda.
«La idea es que cada vez hay
mds objetos...s.

La idea de la tienda lleva
afos rondando por la cabeza
de Nani pero siempre con el
listén muy alto. «Por fin he-
mos encontrado el lugar y el
momento», celebra la artista
que define el espacio como
«un centro de interaccién en-
tre nostros y los clientess.

Marquina cuenta con un
equipo de disefiadores muy
competentes con los que com-
parte su amor por el disefio
textil. «Queremos que aquf
dentro se respire el ambiente
Nani y que si no estoy yo ven-
gan los disefiadores a compar-
tir su trabajo con la gente».
No es un bazar al uso porque

todo estéd perfectamente me-
dido pero si que pretenden
que haya mucho movimien-
to. «Por ejemplo, hoy hemos
recibido unos jarrones de Tu-
nez que también vamos a ven-
der a nuestros clientes», des-
taca.

La explosidn de colores res-
ponde a su pasién por la In-
dia, China y México, entre
otros pafses. «Mis viajes son
mi fuente de inspiraciéns, re-
conoce. De uno de sus aventu-
ras en la India surgid el pro-
yecto de la alfombra «Kala»
cuyas ventas ayudan a finan-
ciar escuelas.

Laoriginalidad es la marca
de la casa. Sin darnos cuenta
pisamos un jardin de flores ro-
jas... la alfombra «Little field
of flowers».
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ani
convertit un desolat
parquing del carrer
Rossellé amb Diago-
nal en un festival de
colors. Els convidats a la inaugu-
racid es van trobar dijous al da-
vant de 750 m*® guarnits amb els
millors dissenys de catifes de la
creadora i un grapat d'objectes
decoratius sorprenents: “He vol-
gut crear el meu mon, que la gent
vingui a buscar coses originals
amb el meu segell, cosa que és ha-
bitual que passi amb els creadors
fora d'aqui. He pogut trobar un
bon espai i m’he llancat”, explica-
va asseguda en una butaca d'estil
anys 20 forrada de tela de kilim
antic que descriu molt bé la seva
filosofia: “M'agrada agafar ele-
ments de sempre i renovar-los
amb sentit, barrejar elements,

materials i també artesania amb |

contemporaneitat”,

Nani té clar que no inventa res
—“perqué la catifa és un dels ele-
ments més anties de la decora-
¢ié; de fet, al desert en poses una
ijatens una llar"-, perd transfor-
ma. Aixi ho demostra la catifa
gue sembla un tapis de tardor,

| amb fulles d"arbres caigudes, ola
| que reprodueix un rangotli, el di-

buix hindn de benvinguda. Per-
qué Orient i Occident sén molt
presents en l'obra de la creadora,
que treballa amb un equip de 20
persones i exporta el 60% de la
seva produceio,

N'hi ha tantes, que els ulls no
saben on mirar, tot i que dijous
Rosa Esteva, cap del grup Traga-

| lug, li va fer la competéncia com-

binant els canapés per emular la
catifa de quadres de colors, una
de les més conegudes. Li va que-
dar tan rodona que els convidats
—entre els quals Oscar Tusquets,
Rosa Oriol de Tous i un Joan La-
porta a qui no li ha disminuit la
peticid de firma d’autdgrafs mal-
grat els complexos afers amoro-

| sosifestius en qué esta immers—

no gosaven tocar-la.

Perd, com si es tractés d'un
mandala, el seu desti era ser felic-
ment destruida, tal com va pas-
sar, mentre Nani i la seva filla (i
successora) no deixaven de salu-
dar la massiva concurréncia,
entre la qual no faltava el gran Ra-
fael Marquina, pioner del disseny
industrial a I'Estat: “El meu pare
va serqui em va inculear les bases
de la creacid i el seu signi
perd després, per geners jo
m'he vinculat al disseny més emo-
cional, que és una visié molt més
actual”, explica 'amable i sincera
Nani, que ha col-locat i ven els em-
blematies setrills Marquina com
a simbol de la botiga. Es com una

catifalatevavida

Marquina ha |

Un prestigios i carissim interioristade |
Nova York rebaixa el seu salari un 70%

per encarregar-se de renovar Santa Eulalia |

lampara d’Aladi enmig de catifes |

voladores. “El meu piiblic és cos-
mopolita, amant de les novetats,
acostumat a comprar per inter-
net”, apunta Nani, conscient que
no arriba als mileuristes perqué
el que fa té un cost alt, perd també
que acaba marcant tendéncia glo-
bal pergué és una de les més copi-
ades. *Aixd m'obliga a reaccionar
i anar més rapid que ells”, diu
sense anim' de guerra. La seva
aposta és la creacid, i la botiga és
el lloc on projectar-se, el seu
“espai de futur” fet realitat.

Lluis Sans, en canvi, té el seu

espai ideal al cap, perd encara no
és una realitat. L'estiu que ve
s'iniciaran les obres de Santa Eu-
lalia, on ara mateix hi ha un forat

Nani Marquina
converteix un
desolat parquingen
unaoriginal botiga
personalitzada

on no falten icones
com els setrills
creats pel seu pare

Tadat

(labotiga s'ha tr provisi-

1. Nani Marquina al
$eu nou espai, asseguda
ala butaca anys 20 feta
amb kilim B crisTina
CALDERER 2. Un disseny
d'interior firmat per Bill
Sofield 3. Les
‘slippers’ originals
britaniques ja es poden
comprar a Barcelona

W avu

li el que volia i vaig tenir

onalment a pocs metres), Aman-
cio Ortega va comprar edifici

| semcerihi estan en fase de cons-

trueccid sis habitatges de 600 me-

| tres quadrats cadascun.

Ortega respectard [antiga

| Santa Eulalia, que tindra tres

pisos totalment renovats per un
prestigiés interiorista de Nova
York, Bill Sofield. Responsable de
la imatge de botigues com Gueei,
Botega Venetta i Tom Ford, i de
multitud de mansions a la costa
est dels EUA, Sans el volia perqué
li agradava I'agosarada barreja de
materials que utilitza (ciment,
laca, fusta, colors...), perd esva
espantar quan li va dir el que co-
brava: “Vaig anar personalment a

la sort que li va encantarla histd-

| ria de labotiga, el fet de poder re-

euperar mobiliari antic, de ser al
davant de la Pedrera..., i ens vare-
baixar un 70%!”, explica cofol.
També Ponei Kolesny tenia el
somni d'obrir una botiga d'aires |
britinics a Barcelona i ho ha |
aconseguit. Bow-Tie ofereix saba- |
tes de vestir i corbates de llacet |
de primera qualitat i també les
populars slippers, les tradicio-
nals sabatilles dels aristocrates
anglesos del XIX que ara han sor-
tit dels castells per passejar per
les ciutats. Les podeu trobar amb
escuts perd també amb calaveres
pirates o ratlles de zebra, pera
home i dona, i fetes ala carta. ®



Nanr Marquina

INNOVACION Y EMOCION
LA FIRMA CATALANA DE ALFOMBRAS DE DISENO ABRE SU
PRIMERA TIENDA EN BARCELONA. porMarta D. Riezu

Situada a un minuto de paseo de Gracia, el nuevo espacio de Nani
Marquina (Barcelona, 1952) refleja perfectamente los gustos
de su directora: luz, amplitud (750 m? en tres plantas), mu-
cho color, texturas en cada rincon, detalles industriales
y pequerios objetos que la diseiadora ha ido recopilan-
do a lo largo de sus viajes por todo el mundo (India,
Corea, Japon, Africa...). Las constantes de estilo de
la casa son la geometria, el sentido del humor y el
Compromiso ético.
Las alfombras no son cualquier cosa, y Nani lo sabe.
Dirigen inmediatamente la vista: se convierten en el
signo de admiracion de la habitacion donde se colo-
can. Por eso Nani, hija del respetadisimo Rafael Mar-
quina, busca siempre el equilibrio, la calidad de la ma-
nufactura tradicional, la contencion, la elegancia y ese
o :'*'-ESF';”SEH'&NA «toquex. Cada alfombra Marquina tiene un guifo, al pa-
NEOZELANDESA sado o al futuro. Nani Marquina crea disefios que obtienen la
mas bella de la recompensas: ser adoptados por un hogar.
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CATALUNYA
LN EL MENSAJE DETRAS DE
. : ’
2 Exportaciones de alta tecnologia  Los
apriorismos
C 'd .d d Las exportaciones de nivel tec-  afio, este tipo de exportaciones  ductos al extranjero cayd (& GﬁICia
nivel tec- cayd un
son las que mis un 6,8% en en  211%. En el conjunto pa-
ontraponer ldentida oolfin bapo sou'e haie s provsami i o 5
d . 'd d resistenal facién al mismo periodo de  fia, en cambio, las exportacio- aga
aprO HCHVI a las de més valor caen més. En 2008, mientras que, en térmi-  nes que menos han caido son
los nueve primeros meses del  nos globales, la venta de pro-  lasde altonivel teenologico. El teniente de alcalde de
urbanismo de Barcelona
aconsellerade Treball, Mar Serna, considera que me- asegurd ayer en un debate
L jorar la competitividad de nuestra economia pasa por LAS EXPORTANONES' POR NIVEL TEGNOI‘omOO sobre el futuro de la Diago-
ceder al Govern un mayor margen de maniobra para En Catalunya. Valores, en millones de euros. nal que el Ayuntamiento
poner, sacar y mover festivos a su antojo (como si no elabo- e :;""‘ = 2 m;:uum 3 afronta la discusién sobre
rara ya el calendario festivo) y en concreto pasa por no cele- " i LIE sz 22?] 6536 12‘?] (%) la reforma de la emblemai-
brarla fiesta de la Inmaculada. e Lk 4 = LA g tica ida sin aprioris-
Serna considera que es “una fiesta muy religiosa, y que no Nivel tecnolégico medio-alto 44816 460 189 132150 458 %2 mos. Sin embargp, es bien
tiene nada que ver con nuestra sociedad”. Son afirmaciones Nivel tecnobgico medio-bajo 13707 141 260 40563 141 241 sabido que ¢l consistorio
3}; Puedmdl'mr. a consideraciones desde, por lo menos, Nivel tecrokdgico bajo 2767 79 92 18762 a3 68 mmdefﬂd ; pl‘-m‘mmﬂel el pa-
puntos de vista. X . 50 del tranvia por tramo
s o el s *- . 97500 1000 181 88311 1000 -4l e
no son tan evid omo las pl la llera. Eviden- - tancialmente el debate.
1 ....,;.:..." de dias festi ! inadas fe- ;Serd la consulta ciudada-
chasnoes f 1 I tores o industrias, pero FOTO na un gesto preelectoral o
loquesignificaunp obl algn lagr P LA una pregunta honrada?
zadeotros.

En concreto, el puente de la Inmaculada es el punto de
arranque de la temporada del turismo de nieve, del que de-
penden tantas comarcas de montafia. Pero en general todo
el turismo interior vive pendiente de que las festividades in-
tersenuna!es ca:gandeml mmemquea!slmos puentes o
da. Por otra parte, desde hace
umsaﬁos.lndublefem“dad(}clmmméwmmacuhdaﬁg—
nifica también el primer festivo en el que el comercio abre

lac fiade Navidad...otra fiestaindiscu-

tiblemente muy religiosa,

.. peroquede momentono
Serna considera que . quicre eliminar (solo
mejorar la economia  cambiarle ¢l nombre). O
pasa por dar al sea que, a la hora de hacer
Govern mas margen  niimeros, locomido porlo
mover festivos servido; nunca llueve a

F gusto de todos. :
Por otra parte, la conse-

llera de Treball asegura que nada tiene que ver con nuestra
sociedad ir celebrando festividades religiosas. La sefiora
Serna, o quien sea, tiene todo el derecho de querer que las
cosas sean de una determinada manera pero no es muy sen-
pezar por negar laevidencia. :
paET porg e donde venimie A,
orillas del Medltm'amhan surgidolos filsofos griegos, las
leves liﬁ li i mm]&
rencla.enunadelascn]lussemﬁunnwdeludemedady
en la otra, otro distinto. Y en un momento en que el mundo
dimﬂesobreelclwquedecwilizaciomnﬂhaﬂamusem—
I 1o por derribar los cimi bre los que se ha crea-
dolapmpua.
Contraponer tradicion e identidad a productividad y
mmpenuwdndesmplmteanuenmbdsmmmﬂeolﬁm
co. Muy legi p it politico.

CON ENFASIS

PUESTA A PUNTO DE LOS NUEVOS ‘0JOS' DE LA TERMINAL 1 DEL AEROPUERTO

Portavoz de CiU
Durante la madrugada del j. efectud el izado de la etlica de la cubierta de la en el Parlament
Torre de Control Sur del Aeropuerto de Barcelona, situada junto a la inal 1 Desde esta “Hay que apretar perono
torre, de 44.55 metros de altura, lizaré el control de la ck estrangular a las empresas
s AT torre provisional. Esta previsto que la obra civil finalice el del sector del cine para
préximo abril. P i P derd Juipamiento y [+ vicio. fomentar el catalan”

MERCADO DE LA DEUDA DE LA GENERALITAT DE CATALUNYA

B12 PG 110510 M HI5T 76 H74 9,760 #I% %, = 195521 39
QA7 DGVAR 1104 MO WAL 100,135 135101415 184 18870161 108
017 ,000,0 SEIN 6
AS4 PG 090210 MO 97 b L1t 118 7 7 L1 — £,000,000,00 SS00580 1]
ARMPGD0IN0M - BN PN NG 99RO SN = ASOER00000 49001455 043
B12 PG 110510 MO 9,758 w6 9747 9,761 915 9,479,165 9,75 9,7 —  H000000 1985230400 059
umumm Ik 05 gm i 2t A alor: M = £ M) = D M D2 M = Do M (5 e
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PASION ESPACIOS

Nanimarquina
s lanza
alacalle

situado en Barcelona, un

C . La firma Nanimarquina ha inaugurado su primer local
::‘::‘r:‘:m Directora Ci & " . espacioenelquelac

xlualizacion se realiza a traves de una exposici
alfornbras y complementos textiles, El establecimiento tarmbién acoge una cuidada
seleccion de articulos exclusivos procedentes de varios paises. Se trata de un
conjunto de pequenos tesoros que la disefiadora y su equipo han descubierto
en sus viajes por Asia, Africa y Surameérica. objetos artesanales de otros mundos
gue forman el hilo conductor de las colecciones de la firma: cestos, telas, tacitas,
mantas, cojines o teteras que han significado el punto de partida e inspir:
os disenos de Nanimarquina,
El local en el que se ubica la tie
vado algunos detalles, cuenta con una superfic ¥
dividido en tres niveles. La reforma ha sido obra del arquitecto Robert Palli, quien
ha realizado el proyecto junto con el equipo de asesoramiento de la empresa. El
resultado es un fiel reflejo de los valores de la marca. que apuesta por una con-
temporizacién de la tradicion, un estilo actual basado en el contraste entre la
modernidad y la tradicién. La recuperacion de elementos vy el reciclaje tambigén
estan presentes en el maobiliario e interiorismo de la tienda. Ejemplo de ello son las
cajas de madera customizadas que se utihzan a modo de expositor C
rescatado de anticuarios, detalles que ponen un toque es)
ambiente. La tienda se encuentra en Rossello 256, Barcelona. Mas informacion,
www.nanimarquina.com

1a, un antiguo parking del que se han conser
de 750 metros cua






